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MOTTO 

 

“jadikanlah sholat sebagai penolongmu” 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya” (Q.S Al – Baqarah, 2:286) 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan” (Q.S Al – Insyirah, 94:5 – 6) 

“Jika kamu berbuat baik kepada orang lain (berarti) kamu berbuat baik pada 

dirimu sendiri” (Q.S Al – Isra , 15:7) 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses, nikmati saja lelah – lelah itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa 

yang kau impikan mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang – 

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan” (Boy Chandra) 
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INTISARI 

Tujuan utama penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh label halal, 

brand ambassador dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk 

Someethinc. Jenis penelitian ini yaitu penelitian kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah seluruh konsumen pengguna produk Somethinc di Yogyakarta. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 200 responden. Penyebaran 

kuesioner ini menggunakan link Google Form yang disebarkan melalui media 

sosial. Skala pengukuran variabel dilakukan dengan menggunakan skala likert. 

Metode analisis yang digunakan adalah uji outer model, inner model, dan uji 

hipotesis. Analisis data dilakukan dengan menggunakan pendekatan Partial Least 

Square (SMART PLS). Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: Label Halal (X1) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Brand 

ambassador (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Kualitas Produk (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Kata kunci: Label Halal, Brand ambassador, Kualitas Produk, Keputusan 

Pembelian. 

  

 

 

  


