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ABSTRAK 

 

This research aims to determine the influence of the benefits of e-commerce, 

market orientation and entrepreneurial orientation on the performance of MSMEs. The 

sample used in this research was 50 MSMEs in Depok Sleman sub-district, Yogyakarta. 

The data collection technique uses a questionnaire. The regression model used in this 

research is a multiple linear regression model with the help of SPSS. The results of the 

research show that the variables of e-commerce benefits, market orientation and 

entrepreneurial orientation have a positive effect on the performance of MSMEs. 

Key words: the influence of e-commerce benefits, market orientation and entrepreneurial 

orientation have a positive effect on the performance of MSMEs 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memngetahui pengaruh manfaatnya e-commerce, 

orientasi pasar dan orientasi kewirausahaan terhadap kinerja umkm. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sejumlah 50 pelaku UMKM di kecamatan Depok Sleman, 

Yogyakarta. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model regresi yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah model regresi linear berganda dengan bantuan 

SPSS. Hasil dari penelitian menunjukan bahwa variabel manfaat e-commerce, orientasi 

pasar dan orientasi kewirausahaan berpengaruh positif terhadap kinerja UMKM. 

Kata kunci: pengaruh manfaat  e-commece, orientasi pasar dan orientasi kewirausahaan 

berpengaruh positif terhadap kinerja UMKM 

 


