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MOTTO 

“Kemarin aku pintar, aku pun ingin mengubah dunia. Hari ini aku 
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ABSTRAK 

This study aims to determine the effect of product quality, location and price 

on purchasing decisions at hayspace coffee Yogyakarta. The sample used in this 

study were 50 consumers who had bought coffee at hayspace coffee Yogyakarta. 

The data collection technique used a questionnaire. The regression model used in 

this study is multiple linear regression with the help of SPSS. The results of this 

study indicate that the product quality and location variables have a positive effect 

on purchasing decisions while the price variable has a negative effect on 

purchasing decisions at hayspace coffee Yogyakarta. 

Keywords: influence of product quality, location and price on purchasing decisions 

at hayspace coffee Yogyakarta 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, Lokasi 

dan Harga terhadap keputusan pembelian pada hayspace coffee Yogyakarta. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 50 konsumen yang sudah 

membeli kopi di hayspace coffee yogyakarta. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuisioner. Model regresi yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

model regresi linear berganda dengan bantuan SPSS. Hasil dari penelitian ini 

menunjukan bahwa variabel kualitas produk dan lokasi berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian sedangkan variabel Harga berpengaruh negatif 

terhadap keputusan pembelian pada hayspace coffee Yogyakarta. 

Kata Kunci: pengaruh kualitas produk, lokasi dan harga terhadap keputusan 

pembelian pada hayspace coffee Yogyakarta 
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