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MOTTO

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kadar

kesanggupannya”

(Q.S. Al-Baqarah: 286)

Barangsiapa yang berusaha menjaga diri, maka Allah menjaganya,

barangsiapa yang berusaha merasa cukup, maka Allah mencukupinya.

Barangsiapa yang berusaha bersabar, maka Allah akan menjadikannya bisa

bersabar dan tidak ada seorang pun yang dianugerahi sesuatu yang melebihi

kesabaran."

(HR. Bukhari)
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INTISARI

Tujuan penelitian ini adalah untuk menemukan faktor-faktor yang

mempengaruhi perilaku konsumen saat mereka memilih untuk membeli Sosis

Kanzler di Paris Frozen Food di Yogyakarta. Studi kasus ini berfokus pada

variabel budaya, sosial, pribadi, dan psikologis. Hasil analisis data

menunjukkan bahwa keempat komponen tersebut mempengaruhi keputusan

pembelian secara bersamaan, dengan nilai F hitung sebesar 154,216 signifikan

melebihi nilai F tabel 2,466. Selain itu, ada bukti bahwa variabel-variabel

tersebut memiliki pengaruh yang signifikan, dengan signifikansi sebesar 0,000

atau kurang dari 0,05. Hasilnya menunjukkan bahwa faktor budaya, sosial,

pribadi, dan psikologis harus dipertimbangkan saat membuat keputusan

tentang strategi pemasaran dan manajemen Sosis Kanzler di Paris Frozen

Food Yogyakarta.

Kata Kunci: Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi, Faktor

Psikologis, Keputusan Pembelian


