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ABSTRAK 

Hasil penelitian menunjukan bahwa pada variabel Digital Payment 

diperoleh T hitung T tabel (1,625 < 1,661) yang berarti H1 ditolak. Pada variabel 

Gaya Hidup T hitung T tabel (2,907 > 1.661). yang berarti H2 diterima. Pada 

variabel Self Control T hitung T tabel (3,983 > 1,661) yang berarti H3 diterima dan 

pada variabel Digital Payment, Gaya Hidup dan Self Control terhadap perilaku 

konsumtif diperoleh F hitung F tabel (41,076 > 2,70) yang berarti H4 diterima,  

Maka dapat di tarik kesimpulan bahwa Digital Payment tidak berpengaruh 

positif signifikan terhadap perilaku konsumtif. Gaya hidup berpengaruh positif 

signifikan terhadap perilaku konsutmtif. Self Control berpengaruh positif signifikan 

terhadap perilaku konsumtif. Digital Payment, Gaya Hidup dan Self Control secara 

bersama – sama berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif. dengan studi 

kasus Mahasiswa di Daerah Istimewa Yogyakarta . 

Kata Kunci: Digital Payment, Gaya Hidup, Self Control, Perilaku Konsumtif


