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REPRESENTASI KECANTIKAN DALAM IKLAN REJOICE RICH 3IN1 

VERSI KIKY SAPUTRI #RAMBUTNODRAMA 

(ANALISIS SEMIOTIKA JOHN FISKE) 

 

Oleh: 

 

Zahrofah Fadhella Nindra 
 

INTISARI 

Rejoice Indonesia kali ini memperbaharui konsepnya dengan menggunakan 

brand ambassador seorang komedian dan konsep yang diusung pun berbeda 

dengan sebelumnya, dalam iklan ini Rejoice Indonesia telah menggeser stigma 

masyarakat Indonesia yang selalu menggunakan model berhijab. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui representasi kecantikan yang ditampilkan dalam iklan 

sampo Rejoice versi "Kiky Saputri" berdasarkan analisis semiotika John Fiske. 

 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, dengan pendekatan analisis 

semiotika milik John Fiske. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk melihat 

bagaimana representasi kecantikan dalam iklan Rejoice Rich 3in1 versi Kiky 

Saputri #RambutNoDrama. Sesuai analisis John Fiske yang memiliki beberapa 

level (realitas, representasi, dan ideologi). 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa level realitas menjelaskan mengenai 

perempuan dengan tampilannya, level representasi menjelaskan mengenai teknik 

pengambilan gambar, pencahayaan dan suara yang mendukung penyampaian pesan 

dalam iklan, sedangkan level ideologi menjelaskan kecantikan inner beauty, outer 

beauty dan alur cerita yang terdapat pada video iklan. 

 

Kata Kunci: Iklan, Kecantikan, Representasi, Semiotika John Fiske, 
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REPRESENTATION OF BEAUTY IN THE ADVERTISEMENT REJOICE 

RICH 3IN1 VERSION KIKY SAPUTRI #RAMBUTNODRAMA 

(JOHN FISKE SEMIOTIC ANALYSIS) 

 

By: 

 

Zahrofah Fadhella Nindra 

 

ABSTRACT 

Rejoice Indonesia renewed its concept this time by using a comedian as the 

brand ambassador and the concept carried was different from before, in this 

advertisement Rejoice Indonesia has shifted the stigma of Indonesian people who 

always use hijab models. This study aims to determine the representation of beauty 

in the advertisement Rejoice shampoo version "Kiky Saputri" based on John Fiske 

semiotic analysis. 

 

This research uses a qualitative method, with John Fiske semiotic analysis 

approach. The purpose of this research is to see how the representation of beauty 

in the advertisement Rejoice Rich 3in1 version Kiky Saputri #RambutNoDrama. 

According to John Fiske analysis which has three levels (reality, representation, 

and ideology). 

 

The results of this study indicate that the level of reality explains about women 

and their appearance, the level of representation explains about shooting 

techniques, lighting and sound that support the delivery of messages in 

advertisements, while the level of ideology explains about inner beauty, outer 

beauty and storylines contained in advertising videos. 

 

Keyword: Advertising, Beauty, Representation, Semiotics John Fiske. 

 

 

 

 

  

 


