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ABSTRAK

Event merupakan perangkat komunikasi yang banyak dimanfaatkan sebagai
strategi dalam pemasaran. Dalam sebuah event tentu memiliki strategi
komunikasi pemasaran yang menunjang sebuah event tersebut untuk mencapai
visi menarik pengunjung melalui event yang dituju. Event Land Of Leisures atau
biasa disebut LOL, merupakan acara tahunan sebagai perayaan para penggiat
industri kreatif lokal di Yogyakarta. Dalam event ini terdapat penawaran yang
dapat dikunjungi yaitu bazzar makanan, minuman, creative workshop,
talkshow, seni, dan konser dari musisi-musisi indie Indonesia. EventLand of
Leisures sudah diadakan sejak 2016 dengan mengusung konsep creative
curated market dan senantiasa membuka ruang untuk industri kreatif di
Yogyakarta. Peningkatan interest pengunjung LOL dari tahun ke tahun
menjadikan event pesta industri kreatif di Yogyakarta semakin menyebarluas
dan banyak minat pengunjung untuk mendatangi kembali.

Penelitian ini menggunakan metode analisis kualitatif dengan pendekatan
deskriptif. Teknik pengumpualan data yang digunakan yaitu wawancara dengan
CEO & Project Director, Head Marketing Communication & PR, serta
pengunjung event LOL, observasi, dan dokumentasi. Penelitian ini dikaji
dengan strategi komunikasi pemasaran yang terdiri dari segmentasi, targeting,
dan positioning. Serta teori bauran promosi oleh Kotler dan Keller, dengan
meliputi yaitu iklan, promosi penjualan, acara dan pengalaman, hubungan
masyarakat, pemasaran langsung, pemasaran interaktif, pemasaran mulut ke
mulut, dan penjualan personal.

Hasil penelitian ini adalah acara Land Of Leisures melakukan strategi
pemasaran dan promosinya sebagai acara industri kreatif lokal dalam menarik
pengunjung dengan melakukan segmentasi, targeting, dan positioning dan teori
bauran promosi yang meliputi iklan, promosi penjualan, acara dan pengalaman,
hubungan masyarakat, pemasaran langsung, pemasaran interaktif, pemasaran
mulut ke mulut, dan penjualan personal.

Kata Kunci: Event, Industri Kreatif, Land Of Leisures
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ABSTRACT

Event is a communication tool that is widely used as a strategy
in marketing. In an event, of course, there is a marketing
communication strategy that supportsan event to achieve the vision
of attracting visitors through the intended event. The Land Of
Leisures event or commonly called LOL, is an annual event as a
celebration of local creative industry activists in Yogyakarta. In this
event thereare offers that can be visited, namely food bazaars,
drinks, creative workshops, talk shows, art, and concerts from
Indonesian indie musicians. The Land of Leisures event has been
held since 2016 with the concept of creative curated market and
always opens space for creative industries in Yogyakarta. The
increase in LOL visitor interest from year to year makes the
creative industry party event in Yogyakarta more widespread and
many visitors are interested incoming back.

This research uses a qualitative analysis method with a
descriptive approach. The data collection techniques used were
interviews with the CEO &Project Director, Head of Marketing
Communication & PR, and LOL event visitors, observation, and
documentation. This research was studied with a marketing
communication strategy consisting of segmentation, targeting, and
positioning. As well as the theory of promotion mix by Kotler and
Keller, whichincludes advertising, sales promotion, events and
experiences, public relations, direct marketing, interactive
marketing, word of mouth marketing, and personalselling.

The result of this research is that the Land Of Leisures event
conducts its marketing and promotion strategy as a local creative
industry event in attractingvisitors by segmenting, targeting, and
positioning and promotion mix theory which includes advertising,
sales promotion, events and experiences, public relations, direct
marketing, interactive marketing, word of mouth marketing, and
personal selling.

Keywords: Event, Creative Industry, Land of Leisures
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