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INTISARI

Pemilihan pemimpin di Indonesia biasanya dilakukan dengan cara pemilihan umum atau
sering disebut pemilu. Pemilu merupakan pesta demokrasi rakyat, dimana rakyat memiliki
hak pilih yang bebas untuk menentukan siapa pemimpin pilihannya sendiri. Pemilu di
Indonesia diatur dengan Undang-Undang Nomor 7 Tahun 2017. Pasal 1 angka 1 UU tersebut
memuat tentang pengertian pemilu. Salah satu yang menunjukan bahwa pemilu tersebut
dikatakan berhasil bisa kita lihat dari tingkat partisipasi pemilihnya. Perlu kita sadari bahwa
pemilu tidak bisa lepas dengan kata golput. Salah satu upaya yang bisa dilakukan untuk
mencegah golput adalah dengan memberikan edukasi kepada masyarakat terutama kepada
pemilih pemula. Berdasarkan hal tersebut, maka Iklan Layanan Masyarakat ini dibutuhkan
untuk sosialiasi KPU kepada masyarakat umum terlebih kepada para pemilih pemula untuk
meyadarkan atau mengingatkan mereka bahwa hak suara yang mereka miliki sangat penting
untuk digunakan. Objek dari penelitian ini adalah Iklan Layanan Masyarakat untuk remaja
umur 17 tahun yang merupakan pemilih pemula pada saat pemilihan umum. Dilansir dari
situs tempo.co bahwa dalam pemilu pada tahun 2024 60% diantaranya akan didominasi oleh
para remaja pemilih pemula. Hal ini perlu diperhatikan supaya para pemilih pemula ini
menggunakan hak pilihnya pada saat pemilihan umum. Teknik pengumpulan data yang akan
digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan teknik wawancara. Iklan layanan
Masyarakat “Valen Voice” adalah iklan yang dibuat untuk mengedukasi anak-anak muda dan
para pemilih pemula untuk datang ke Tempat pemilihan suara agar menggunakan Hak
pilihnya dengan benar. Penulis sebagai Creative Group Head atau sutradara dalam
perancangan karya ini mengemas ceritanya menggunakan pendekatan cerita dengan obrolan
anak-anak muda atau remaja yang pada saat pemilu nanti akan menghadapi pemilu untuk
pertama kalinya. sebagaimana pengalam pribadi penulis ketika harus dihadapkan derngan
kondisi untuk mengikuti pemilu pertama kalinya. Konsep penyuntingan gambar pada iklan
layanan masyarakat ini akan menggunakan teknik editing dengan penggunaan transisi
sederhana, yaitu menggunakan teknik editing Transisi cut to cut, J-cut dan L-cut. Proses
pengerjaan tugas akhir kayra Iklan Layanan Masyarakat yang berjudul “Valen Voice” penulis
disini berada pada departemen produksi sebagai Sutradara. Peran Sutradara Dalam Proses
Produksi Iklan Layanan Masyarakat “Valen Voice”, sangatlah penting untuk hasil akhir
sebuah produksi. Keberhasilan sebuah karya ditentukan oleh kinerja sutradara di dalam
proses pra produksi, produksi, sampai tahap pasca produksi

Kata Kunci : Iklan, Pemilihan Umum, Valentine
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ABSTRACT

The election of leaders in Indonesia is usually carried out by means of general elections or
often called elections. Elections are a party of people's democracy, where people have free
voting rights to determine who is the leader of their own choice. Elections in Indonesia are
regulated by Law Number 7 of 2017. Article 1 point 1 of the Law contains the definition of
elections. One of the things that shows that the election is said to be successful can be seen
from the level of voter participation. We need to realize that elections cannot be separated
from the word golput. One of the efforts that can be done to prevent golput is to provide
education to the public, especially to novice voters. Based on this, this Public Service
Advertisement is needed to socialize the KPU to the general public, especially to novice
voters to make them aware or remind them that the voting rights they have are very important
to use. The object of this study is a Public Service Advertisement for 17-year-olds who are
first-time voters at the time of the general election. Reporting from the tempo.co website that
in the election in 2024, 60% of them will be dominated by teenage first-time voters. This
needs to be considered so that these novice voters exercise their right to vote during the
general election. The data collection technique that will be used in this study is using
interview techniques. Public service advertisement "Valen Voice" is an advertisement created
to educate young people and first-time voters to come to the polls to exercise their right to
vote properly.The Writer who acted as director in the design of this work packaged the story
using an approach like a chat between young people or teenagers who at the time of the
election will face elections for the first time. The editing concept in this public service
advertisement will use editing with the use of simple transitions, namely using editing
techniques Transition cut to cut, J-cut and L-cut.The process of working on the final project
of the Public Service Advertisement entitled "Valen Voice" the author here is in the
production department as Director. The role of the director in the production process of the
public service advertisement "Valen Voice", is very important for the final result of a
production. The success of a work is determined by the director's performance in the pre-
production process, production, to the post-production stage

Keywords : Ads, Elections, Valentine
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pemilihan pemimpin di Indonesia biasanya dilakukan dengan cara pemilihan

umum atau sering disebut pemilu. Pemilu merupakan pesta demokrasi rakyat, dimana

rakyat memiliki hak pilih yang bebas untuk menentukan siapa pemimpin pilihannya

sendiri. Pemilu di Indonesia diatur dengan Undang-Undang Nomor 7 Tahun 2017.

Pasal 1 angka 1 UU tersebut memuat tentang pengertian pemilu “ Pemilihan umum

yang selanjutnya disebut pemilu adalah sarana kedaulatan rakyat untuk memilih

anggota Dewan Perwakilan Rakyat, anggota Dewan Perwakilan Daerah, Presiden dan

Wakil Presiden, dan untuk meilih anggota Dewan Perwakilan Rakyat Daerah, yang

dilaksanakan secara lansgung, umum, bebas, rahasia, jujur, dan adil dalam negara

kesatuan Republik Indonesia berdasarkan Pancasila dan Undang-Undang Dasar

Negara Republik Indonesia berdasarkan Pancasila dan Undang-Undang Dasar Negara

Republik Indonesia Tahun 1945” demikian bunyi pasal tersebut.

Salah satu yang menunjukan bahwa pemilu tersebut dikatakan berhasil bisa

kita lihat dari tingkat partisipasi pemilihnya. Perlu kita sadari bahwa pemilu tidak bisa

lepas dengan kata golput. Seorang individu yang bisa ikut berpartisipasi dalam pemilu

adalah masyarakat yang sudah berumur 17 tahun atau sudah menikah. Khalayak yang

baru berusia 17 tahun ini disebut dengan pemilih pemula. Kelompok ini pada

umumnya belum mengerti berbagai hal terkait pemilu mulai dari tujuan, tata cara,

hingga dampaknya (Amelia et al., 2013). Sehingga atas hal tersebutlah pemilih

pemula ini kerap menjadi sasaran partai poliitik dalam meraup suara. Selain itu,

pemilih pemula ini rentan golput sehingga perlu dibekali pemahaman politik bahwa

hak suara yang ia miliki sangat penting.
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