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ABSTRACT

In the era of digitalization of new media, various media have finally emerged
that provide the latest news and issues via the internet or online. Some media have
their own characteristics or brand image in order to get more readers. Some readers
have media they trust to read news online. Likewise, students are news readers
through online media, so they have to be very wise in choosing trusted online media.
The aim of this research is to see the influence of online media brand image on the
level of brand trust among college students in the Special Region of Yogyakarta. The
sampling technique that will be used is the cluster sampling technique by distributing
questionnaires to 440 samples who are college students in the Special Region of
Yogyakarta. Research analysis shows the results of the t test that the frequency of t
calculated > t table results is 60,592 which is greater than 1.648. The significance
value in this study shows 0.000 or less than 0.05, so it can be said that the research
hypothesis is accepted. This means that the brand image of online media has a
significant influence on the level of brand trust among D.l Yogyakarta students.

Keywords: Online media, Brand Image, Brand Trust, College Students
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INTISARI

Pada era digitalisasi new media akhirnya muncul berbagai media yang
menyuguhkan pemberitaan dan isu-isu terkini melalui internet atau online. Beberapa
media memiliki ciri khas ataupun brand image masing-masing agar mendapatkan
pembaca yang lebih banyak lagi. Beberapa pembaca memiliki media yang dipercaya
untuk mereka membaca berita secara online. Begitu pula mahasiswa sebagai pembaca
berita melalui media online, sehingga harus pandai-pandai memilih media online
yang terpercaya. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk melihat adanya pengaruh
brand image media online dengan tingkat kepercayaan pada kalangan mahasiswa di
Daerah Istimewa Yogyakarta. Teknik sampel yang akan digunakan yaitu dengan
teknik cluster sampling dengan menyebarkan angket kepada 440 sampel yang
merupakan mahasiswa di Daerah Istimewa Yogyakarta. Analisis penelitian
menunjukkan hasil uji t bahwa frekuensi hasil t hitung > t tabel yaitu sebesar 60.592
yang lebih besar dari 1,648. Nilai signifikansi pada penelitian ini menunjukkan angka
0,000 atau kurang dari 0,05 sehingga dapat dikatakan hipotesis penelitian diterima.
Artinya brand image media online memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
tingkat kepercayaan di kalangan mahasiswa D.l Yogyakarta.

Kata Kunci: Media online, Brand Image, Tingkat Kepercayaan, Mahasiswa
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