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MOTTO 

“Allah SWT tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. Al-Baqarah:286) 

“Just be yourself, push your limits and get your goals” 

“Lakukan saja hal yang kamu bisa dan suka. Jangan jadi orang lain hanya agar sama seperti 

yang lain” 

“Hidup ini bukan sebuah perlombaan. Jadi gak perlu merasa kalah saat orang lain lebih dari 

kita. Tujuannya mungkin sama, tapi setiap manusia punya prosesnya” 
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INTISARI 

 

Covid-19 pertama kali terdeteksi di Wuhan, sebuah kota di Tiongkok, virus ini 

segera mulai menyebar ke seluruh dunia, memaksa sebagian besar negara untuk 

melakukan tindakan pencegahan dimana "lock-down" diterapkan selama beberapa 

minggu, mengurangi aktivitas sosial dan ekonomi hingga seminimal mungkin. 

Ketidakpuasan masyarakat terhadap kebijakan pemerintah dalam menangani pandemi 

Covid-19 dapat dengan mudah dipolitisasi. Situasi ini juga mempengaruhi tingkat 

kepercayaan politik masyarakat selama pandemi. Media juga berperan dalam mengkritik 

respon pemerintah selama pandemi. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh afiliasi politik dan intensitas terpaan media televisi terhadap 

kepercayaan masyarakat pada pemerintah dalam pemulihan ekonomi pasca Covid-19. 

Metode penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif, dengan metode pendekatan cross 

sectional. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa jika afiliasi politik (X1) memiliki nilai 

koefisien regresi afiliasi politik (t hitung) adalah sebesar 3,058 dengan t tabel sebesar 

1,965, signifikasi afiliasi politik terkait yaitu kepercayaan masyarakat sebesar 0,002 atau 

lebih kecil dari nilai alpha 0,05. Pada variabel intensitas terpaan media televisi, nilai 

koefisien regresi intensitas terpaan media televisi adalah (t hitung) sebesar 7,566 dengan 

t 1,965, signifikasi terpaan media televisi terkait kepercayaan masyarakat sebesar 0,000 

atau lebih kecil dari nilai alpha 0,05. Berdasarkan hasil output spss menunjukkan nilai f 

hitung 44,759 > 3,02 dibandingkan nilai f tabel dengan nilai signifikasi 0,000 < 0,05. 

Kesimpulan : ada pengaruh afiliasi politik dan intensitas terpaan media televisi terhadap 

kepercayaan masyarakat pada pemerintah dalam pemulihan ekonomi pasca Covid-19.  

 

 

Kata kunci : Afiliasi Politik, Terpaan Media, Televisi, Kepercayaan Masayarakat, 

Pemulihan Ekonomi, Covid 19 
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ABSTRACT 

 
Covid 19 was first detected in Wuhan, a city in China, the virus soon began to 

spread around the world, forcing most countries to take precautionary measures where 

a "lock-down" was implemented for several weeks, reducing social and economic 

activities to a minimum. Public dissatisfaction with government policies in dealing with 

the COVID-19 pandemic can be easily politicized. This situation also affected the level 

of political trust in the community during the pandemic. The media has also played a role 

in criticizing the government's response during the pandemic. The purpose of this study 

is to determine how political affiliation and the intensity of television media exposure 

affect public trust in the government in post-COVID-19 economic recovery. This research 

method is descriptive quantitative, with a cross sectional approach.  

The results showed that if political affiliation (X1) has a regression coefficient 

value of political affiliation (t count) of 3.058 with a t table of 1.965, the significance of 

political affiliation related to public trust is 0.002 or smaller than the alpha value of 0.05. 

In the television media exposure intensity variable, the regression coefficient value of the 

intensity of television media exposure is (t count) of 7.566 with t table of 1.965, the 

significance of television media exposure related to public trust is 0.000 or smaller than 

the alpha value of 0.05. Based on the results of spss output, the calculated f value is 

44.759> 3.02 compared to the f table value with a significance value of 0.000 <0.05. 

Conclusion: there is an influence of political affiliation and the intensity of TV media 

exposure on public trust in the government in post-covid 19 economic recovery. 
 

Keywords : Political Affiliation, Media Exposure, Television, Public Trust, Economic 

Recovery,Covid19 

 


