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MOTTO  

 

“Life can be heavy, especially if you try to carry it all at once. Part of growing up 

and moving into new chapters of your life is about catch and release.                 

What i mean by that is, knowing what things to keep and what things to release. 

You can’t carry all things.” 

-Taylor Swift- 

 

Meski hidup tidak selalu menyenangkan, tapi itu masih layak untuk dijalani dan 

dicoba, if you feel the same, be strong for yourself  

-Kim Namjoon- 
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ABSTRAK  

         Promosi sangat berpengaruh pada upaya bisnis untuk meningkatkan 

penjualan  dan memasarkan suatu produk, dan dalam mempromosikan sebuah 

produk, hal penting yang harus dimiliki adalah kualitas produk untuk 

menghasilkan sebuah produk yang berkualitas untuk menarik minat konsumen. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah promosi dan kualitas 

produk berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian 

produk Skincare The Originote.  

       Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Data diambil 

melalui penyebaran kuesioner kepada followers akun Tiktok The Originote. 

Sampel yang digunakan sebanyak 100 responden dengan menggunakan rumus 

Slovin diambil dengan cara purposive sampling. Data yang diperoleh diolah 

menggunakan alat bantu SPSS versi 26. Analisis ini meliputi uji validitas dan 

realibilitas, uji prasarat analisis, uji regresi linear berganda, uji hipotesis (uji t, 

uji f, serta koefisien determinasi.  

       Hasil dari penelitian ini adalah : hasil uji t menunjukkan bahwa promosi dan 

kualitas produk secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk, dan hasil uji f menunjukkan bahwa promosi dan 

kualitas produk secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk dalam menggunakan produk skincare The Originote 

dengan pengaruh sebesar fhitung  147,993 > ftabel  270 dengan nilai signifikansi 

0,000  < 0,05. Serta berdasarkan hasil uji determinasi (R2) sebesar 0,748 hal ini 

menjelaskan bahwa pengaruh variabel promosi dan kualitas produk terhadap 

keputusan pembelian sebesar 74,8%. Sedangkan sisanya yaitu sebesar 25,2% 

dipengaruhi oleh faktor lain diluar model penelitian.  

Kata kunci: Promosi, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian  
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