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HALAMAN PERSEMBAHAN 
 
Assalamualaikum Wr.Wb 

Segala puji dan syukur bagi Allah Subhanahu Wa Ta’ala atas rahmat dan 

juga kasih sayang-Nya yang mana telah memberikan penulis kemudahan serta 

kesehatan sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir Karya dengan judul 

“STRATEGI PRODUKSI PERANCANGAN IKLAN LAYANAN 

MASYARAKAT  “Muda Memilih“ KOMISI PEMILIHAN UMUM KABUPATEN 

GUNUNGKIDUL” dengan baik. Tak lupa salawat serta salam selalu dipanjatkan 

kepada junjungan Nabi Muhammad Sallahu Alaihi Wasallam yang mana telah 

membawa kita dari zaman kegelapan hingga zaman terang benderang seperti 

sekarang ini. 

Tugas Akhir Karya ini merupakan sebuah karya penulis yang dikerjakan 

sejak September 2023 dan diselesaikan pada Februari 2024, skripsi ini adalah saksi 

bisu atas perjuangan tidak mudah: Kejenuhan, ketidaktahuan dan ketidakpastian 

hidup adalah suatu keniscayaan bagi penulis, namun (masih) suatu kemungkinan 

bagi manusia pada umumnya. 

Pada fase dewasa ini, kadangkala kita lupa arti kebaikan, kebenaran, 

kesetiaan, persahabatan, ketenangan dan cinta, karena terlalu banyak penderitaan 

yang kita peroleh. Tetapi suatu hal yang harus diingat, “kalau mau cepat melaju 

sendiri, kalau mau jauh melaju bersama” – Boris Bokir (Podcast Agak Laen). 

Penulisan Tugas Akhir Karya ini sebagai salah satu syarat yang harus 

dipenuhi untuk meraih gelar sarjana (S1) di Fakultas Sastra Budaya Dan 



 viii 

Komunikasi Universitas Ahmad Dahlan Yogyakarta. Penulis menyadari 

penyusunan Tugas Akhir Kary ini masih jauh dari kata sempurna, hal ini disadari 

karena keterbatasan yang penulis miliki dalam pengetahuan dan juga kemampuan. 

Penulis juga sangat menyadari bahwa Tugas Akhir Karya ini tidak akan terwujud 

tanpa adanya bantuan, dukungan dan juga doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu 

penulis ingin mengucapkan rasa terimakasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Kepada Tuhan Yang Maha Esa. 

2. Kepada kedua orang tua penulis, Bapak Sugimin S.Pd. dan ibu Purwati 

Ningsih yang sudah memberikan dukungan baik doa maupun mengupayakan 

segala hal untuk mendukung studi peneliti. 

3. Bapak Dr. Muchlas, M.T., selaku Rektor Universitas Ahmad Dahlan, yang 

telah memberikan izin dan kesempatan untuk menyelesaikan pendidikan 

tinggi di Universitas Ahmad Dahlan. 

4. Bapak Wajiran, S.S., M.A., Ph.D selaku dekan Fakultas Sastra Budaya dan 

Komunikasi Universitas Ahmad Dahlan Yogyakarta yang telah memberikan izin 

pada proses perancangan Tugas Akhir Karya hingga selesai.  

5. Ibu Fitrinanda An Nur, S.I.Kom.,M.A selaku Kaprodi Ilmu Komunikasi 

Universitas Ahmad Dahlan Yogyakarta.  

6. Bapak Gibran Prathisara, S.Sn., M.Sn. selaku Dosen Pembimbing Skripsi.  

7. Bapak Arif Ardy Wibowo,S.Sn.,M.Sn selaku Dosen Pembimbing 

Akademik. 

8. Kepada segenap Civitas Academica Fakultas Sastra Budaya dan Komunikasi 

yang telah meberikan segala pengetahuan yang mendukung pada proses 

perancangan Tugas Akhir Karya ini. 



 ix 

9. Kepada Bapak/Ibu pihak Komisi Pemilihan Umum Kabupaten Gunungkidul 

yang sudah bersedia bekerja sama dan membantu peneliti selama proses 

pembuatan karya iklan layanan masyarakat ini. 

10. Kepada Riska Setianingsih S.M yang setia menemani dari awal proses 

penyusunan tugas akhir sampai selesai. 

11. Kepada seluruh teman penulis yang terlibat dalam proses produksi Iklan 

Layanan Masyarakat ini (Sidik, Jadul, Erge, Jagad, Fadlan, Hafiz, Adnan, 

Roihan, Ferdy, Nopian) yang sudah meluangkan waktu untuk membantu 

proses produksi, mendukung dan  selalu memberikan semangat kepada 

peneliti selama proses pengerjaan Tugas Akhir ini.  

 

 

Yogyakarta, 18 Maret 2024 

Penulis 

 

 

 

Selo Ardo Prayogo 
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