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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh pemasaran 

digital, duta merek, dan harga terhadap minat beli  konsumen belia terhadap produk 

Emina di Yogyakarta. Populasi pada penelitian ini adalah konsumen belia di 

Yogyakarta yang pernah melakukan pembelian produk Emina. Sampel pada 

penelitian ini yaitu sebagian konsumen belia di Yogyakarta yang pernah melakukan 

pembelian produk Emina. Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah sampel yang digunakan dan 

sesuai dengan kriteria yang sudah ditentukan kemudian dapat diolah dalam penelitian 

ini adalah 100 responden. Pengujian hipotesis yang dilakukan dalam penelitian ini 

menggunakan analisis regresi berganda dengan menggunakan alat bantu berupa SPSS 

versi 25.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemasaran digital berpengaruh 

positif terhadap minat beli, duta merek berpengaruh positif terhadap minat beli, dan 

harga juga berpengaruh positif terhadap minat beli. 

Kata kunci: Pemasaran Digital, Duta Merek, Harga, Minat Beli. 

 

PENDAHULUAN 

Industri kosmetik saat ini merupakan industri yang sangat tumbuh dan berkembang 

pesat. Pertumbuhan tersebut dipengaruhi oleh jumlah penduduk wanita Indonesia yang 

mencapai 136,36 juta jiwa (Syaharani, 2015), hal tersebut dapat menjadi potensi pasar yang 

tidak bisa diabaikan. Persaingan industri kosmetik yang semakin ketat mengharuskan 

perusahaan untuk menciptakan inovasi produk agar tetap bersaing. Pendorong pertumbuhan 

pasar industri kosmetik salah satunya disebabkan karena adanya pembaharuan tren 

kecantikan yang menciptakan berbagai jenis kosmetik untuk konsumen. 
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Dalam persaingan industri kosmetik yang semakin ketat, tidak semua perusahaan 

industri kosmetik menciptakan produk-produk yang aman untuk remaja dan dengan harga 

yang terjangkau. Rata-rata produk yang diciptakan ditujukan khusus untuk kalangan dewasa 

yang belum tentu aman untuk para remaja dan mempunyai harga yang relatif tinggi, sehingga 

kurang cocok untuk remaja. Berkaitan dengan hal tersebut, PT. Paragon Technology & 

Innovation mencoba untuk menciptakan produk kosmetik yang dikhususkan untuk para 

remaja yang ingin mencoba memakai kosmetik dan mempunyai harga yang terjangkau  

dengan brand yang bernama Emina. Sebelumnya, PT. Paragon Technology & Innovation 

sudah menciptakan brand kosmetik yang bernama Wardah dan Make Over. Kedua brand 

tersebut dikhususkan untuk kalangan dewasa dan mempunyai harga jual yang relatif tinggi. 

Maka dari itu PT. Paragon Technology & Innovation menciptakan produk yang aman 

digunakan untuk remaja dan mempunyai harga terjangkau dengan nama Emina. 

Selain dengan melihat faktor aman dan penawaran harga yang terjangkau, ada faktor 

lain yang mempengaruhi minat beli remaja terhadap produk Emina. Pemasaran digital 

(digital marketing) dan duta merek (brand ambassador) dapat mempengaruhi faktor lain 

dalam menentukan minat beli. Dengan pesatnya perkembangan teknologi dan informasi 

memberikan manfaat lebih pada perusahaan dalam mempromosikan produknya yang dikenal 

dengan pemasaran digital. Tentunya peran pemasaran digital sendiri sangat berguna untuk 

memberikan informasi kepada masyarakat mengenai produk yang ingin mereka gunakan dan 

bagaimana cara mendapatkan produk tersebut. Pemanfaatan media sosial oleh pemasar 

merupakan salah satu cara yang tepat untuk melakukan promosi yang dianggap tepat. Saat ini 

hampir semua orang memiliki dan menggunakan media sosial, maka pemasaran digital 

merupakan salah satu cara yang paling efektif untuk melakukan promosi. Salah satu 

perusahaan yang memanfaatkan perkembangan teknologi dan informasi adalah perusahaan 

kosmetik. Keuntungan pemasaran bisnis digital  adalah meminimalkan waktu, tenaga, dan 

biaya mulai dari periklanan hingga penjualan. Seiring meningkatnya persaingan antar 

perusahaan, banyak perusahaan yang mulai menggunakan jasa duta merek untuk 

mempromosikan produknya (Nisa, 2019). 

Selain pemasaran digital, banyak perusahaan  menggunakan individu dan kelompok 

populer untuk mempengaruhi konsumen dan mendorong mereka menggunakan produk yang 

mereka jual. Istilah ini disebut  duta merek. Memiliki seseorang sebagai duta merek dapat 

memberikan manfaat bagi bisnis, termasuk menarik pelanggan dengan iklan dan memotivasi 

mereka melalui iklan untuk membeli produk. Kehadiran duta merek meningkatkan persepsi 

nilai suatu merek dan meningkatkan kemauan konsumen untuk melakukan pembelian. 

Tujuan dari penelitian ini adalah: 1) Untuk mengetahui pengaruh positif 

pemasaran digital terhadap minat beli konsumen belia di Yogyakarta terhadap produk 

Emina. 2) Untuk mengetahui pengaruh positif duta merek terhadap minat beli 

konsumen belia di Yogyakarta terhadap produk Emina. 3) Untuk mengetahui 



pengaruh postif harga terhadap minat beli konsumen belia di Yogyakarta terhadap 

produk Emina. 

LANDASAN TEORI 

1. Pengertian Pemasaran Digital 

Pelmasaran digital (digital markelting) adalah istilah ulmulm ulntulk 

pelmasaran barang ataul jasa yang ditargeltkan, telrulkulr, dan intelraktif 

delngan melnggulnakan telknologi digital (Wati, dkk. 2020:11). 

2. Duta Merek (Brand Ambassador) 

Melnulrult Grelelnwood (2013:88) pelngelrtian dari  dulta melrelk (brand 

ambassador) adalah instrulmeln hulbulngan delngan pulblik melnyangkult 

pelrsoalan pelningkatan angka. 

3. Harga 

Harga adalah julmlah yang dibelbankan ulntulk sulatul produlk ataul 

layanan ataul julmlah nilai yang ditulkarkan pellanggan atas manfaat yang 

dipelrolelh dari melmiliki ataul melnggulnakan produlk ataul layanan telrselbult. 

(Kotlelr dan Armstrong, 2018:308). 

4. Minat Beli 

Melnulrult Kotlelr & Kelllelr (2013:137) minat belli melrulpakan 

pelrilakul konsulmeln yang telrjadi selbagai relspon telrhadap sulatul barang 

yang melnulnjulkkan kelinginan pellanggan ulntulk melmbelli. 

PENELITIAN TERDAHULU 

1. Hasil penelitian yang dilakukan oleh (Masyithoh dan Novitaningtyas, 2021) 

dengan judul “PENGARUH DIGITAL MARKETING TERHADAP MINAT 

BELI KONSUMEN PADA MARKETPLACE TOKOPEDIA” memperoleh 

kesimpulan bahwa adanya pengaruh positif dari pemasaran digital terhadap 

minat beli konsumen. 

2. Hasil penelitian yang dilakukan oleh (Nisa, 2019) dengan judul “ANALISIS 

FAKTOR FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MINAT BELI 

KONSUMEN (Studi Empiris Pada Konsumen Produk Kosmetik Emina di 

Magelang)” memperoleh kesimpulan bahwa adanya pengaruh positif dari duta 

merek terhadap minat beli. 



3. Hasil penelitian yang dilakukan oleh (Purnomo, 2016) dengan judul 

“PENGARUH HARGA. KUALITAS PRODUK DAN LOKASI 

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DALAM MEMBELI BERAS 

LOKAL (STUDI KASUS DESA RAMBAH UTAMA)” memperoleh 

kesimpulan bahwa harga berpengaruh positif terhadap minat beli. 

HIPOTESIS 

H1: Pemasaran digital berpengaruh positif terhadap minat beli 

H2: Duta merek berpengaruh positif terhadap minat beli 

H3: Harga berpengaruh positif terhadap minat beli 

METODE PENELITIAN 

Populasi dan Sampel 

Melnulrult Sulgiyono (2018:130) Popullasi adalah sulatul wilayah ulmulm yang 

telrdiri dari obyelk/sulbyelk yang melmpulnyai kulalitas dan karaktelristik telrtelntul yang 

tellah diteltapkan olelh pelnelliti ulntulk dipellajari dan diambil kelsimpullannya. Popullasi 

dari pelnellitian ini yaitul sellulrulh konsulmeln bellia di Yogyakarta yang pelrnah 

mellakulkan pelmbellian produlk Elmina. Melnulrult KBBI bellia adalah mulda selkali; 

relmaja, keladaan yang masih relmaja. 

 Melnulrult Sulgiyono (2018:131) melnyatakan bahwa sampell melrulpakan bagian 

dari julmlah dan karaktelristik yang dimiliki olelh popullasi telrselbult. Sampell pelnellitian 

ini adalah selbagian konsumen bellia di Yogyakarta yang pelrnah mellakulkan pelmbellian 

produlk Elmina. Karelna belsarnya popullasi  tidak dikeltahuli, maka belsar sampell 

ditelntulkan  delngan melnggulnakan rulmuls Cochran (Sulgiyono, 2018:151) jika 

belrdasarkan rulmu ls maka n yang didapat adalah 96,04 selhingga dalam pelnellitian ini 

pelnelliti melngambil sampell belrjulmlah 100 orang, karelna 100 orang ini su ldah 

melmelnulhi batas minimal yang dite lntu lkan dalam ru lmuls telrselbult. 

Definisi Operasional 

1. Variabel Dependen 

Variabell telrikat dari pelnellitian ini yaitul minat belli konsulmeln bellia melmbelli 

produlk Elmina. Melnulrult Kotlelr & Kelllelr (2013:137) minat belli melrulpakan pelrilakul 



konsulmeln yang telrjadi selbagai relspon telrhadap su latu l barang yang melnu lnju lkkan 

kelinginan pellanggan u lntulk melmbelli. 

2. Variabel Independen 

a. Pelmasaran Digital (X1) 

Pelmasaran digital (digital markelting) adalah istilah u lmu lm u lntulk 

pelmasaran barang atau l jasa yang ditargeltkan, telrulkulr, dan intelraktif delngan 

melnggulnakan telknologi digital (Wati, Martha, dan Indrawati, 2020:11). 

b. Dulta Melrelk (X2) 

Melnulrult Grelelnwood (2013:88) pelngelrtian dari brand ambassador 

adalah instru lmeln hulbulngan delngan pu lblik melnyangkult pelrsoalan pelningkatan 

angka. 

c. Harga (X3) 

Harga adalah ju lmlah  yang dibe lbankan ulntu lk sulatu l produlk ataul 

layanan atau l julmlah nilai yang ditu lkarkan pellanggan atas manfaat yang 

dipelrolelh dari me lmiliki ataul melnggu lnakan produ lk ataul layanan te lrselbult. 

(Kotlelr dan Armstrong, 2018:308). 

Uji Instrumen 

1. Uji Validitas 

Ulji validitas melrulpakan pelrsamaan data yang dilaporkan ole lh pelnelliti 

delngan data yang dipe lrolelh langsulng yang te lrjadi pada su lbyelk pelnellitian 

(Sulgiyono, 2018:267). U lji validitas digu lnakan u lntu lk melngulji apakah ku lelsionelr 

telrselbult sah atau l tidak. Selbulah ku lelsionelr dapat dikatakan valid apabila 

pelrnyataan pada ku lelsionelr telrselbult mampu l melngulngkapkan yang akan diu lkulr 

olelh kulelsione lr telrselbult. Ulji validitas pada se ltiap pelrtanyaan hasil r hitu lng 

dibandingkan delngan r tabell dimana df=n-2 ulntu lk signifikan 5% n=ju lmlah 

sampell. Jika su latu l nilai signifikan < dari α = 0,05 maka dapat dikatakan valid, 

seldangkan jika su latu l nilai signifikan > dari α =0,05 maka dapat dikatakan tidak 

valid. 



2. Uji Reliabilitas 

Relliabell belrkelnaan delngan konsiste lnsi, prelsisi, dan keltellitian. Instru lmeln 

yang relliabell akan melnghasilkan data yang konsiste ln. Artinya, be lrapapuln 

banyaknya pelngullangan yang dilaku lkan delngan melnggulnakan instru lmeln 

telrselbult, kelsimpullan yang dipelrolelh teltap sama, walau lpuln pelrolelhan angka 

nominalnya tidak haru ls sama (Sulgiyarto, 2017:209). U lji relliabilitas pada 

pelnellitian ini me lnggulnakan meltodel Cronbach Alpha ulntulk melnelntu lkan apakah 

seltiap instru lmeln relliabell ataul tidak. Pelnghitulngan Cronbach Alpha dilakulkan 

delngan melnggu lnakan bantu lan program SPSS 25. Su latu l variabell dapat dikatakan 

relliabell apabila nilai Cronbach Alpha > 0.60. Ghozali (2018:46). 

Teknik Analisis Data 

1. Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis dilaku lkan delngan tu ljulan ulntu lk melngeltahuli selbelrapa belsar pe lngarulh variabell 

yaitul : Pelmasaran Digital (X1), Du lta Melrelk (X2) dan Harga (X3), te lrhadap Minat 

Belli (Y). Pelmbelntu lk ulmulm yang digu lnakan u lntu lk pelrsamaan relgrelsi linelar belrganda 

adalah selbagai be lrikult : Y=a+b1X1+b2X2+b3X3+e l 

Keltelrangan:  

Y = Minat Belli  

a = Konstanta  

X1 = Pelmasaran Digital 

X2 = Dulta Melrelk 

X3 = Harga  

b1b2b3 = Koelfisieln Relgrelsi 

el= standard elrror 

Uji Hipotesis 



Ulji t digu lnakan ulntu lk melngulji selcara parsial dari masing-masing variabell. 

Hasil u lji t dapat dilihat pada tabe ll coelfficielnts pada kolom sig (significancel). Jika 

nilai t hitulng atau l signifikansi < 0,05, dapat dikatakan bahwa ada pe lngarulh antara 

variabell belbas te lrhadap variabell telrikat selcara parsial. Namu ln, jika nilai t hitu lng ataul 

signifikansi > 0,05, dapat dikatakan bahwa tidak ada pe lngarulh antara masing-masing 

variabell belbas te lrhadap variabell telrikat. 

HASIL PENELITIAN 

Deskripsi Karakteristik Responden  

Berdasarkan Usia 

Ulsia Julmlah Prelselntasel 

13 6 6% 

14 8 8% 

15 17 17% 

16 17 17% 

17 39 39% 

18 11 11% 

19 2 2% 

Total 100 100% 

 

Berdasarkan Metode Pembelian Produk 

Meltodel Pelmbellian Julmlah Prelselntasel 

Onlinel 65 65% 

Offlinel 35 35% 

Total 100 100% 

 



 

Berdasarkan Frekuensi Pembelian 

Frelkule lnsi Pelmbellian 

Produlk 

Julmlah Prelse lntasel 

1 kali 26 26% 

2 kali ataul lelbih 74 74% 

Total 100 100% 

 

Hasil Penelitian 

1. Hasil Uji Validitas 

Hasil Uji Validitas Pemasaran Digital 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

PM 1 0,746 > 0,195 Valid 

PM2 0,756 > 0,195 Valid 

PM3 0,783 > 0,195 Valid 

PM4 0,831 > 0,195 Valid 

PM5 0,780 > 0,195 Valid 

 

Hasil Uji Validitas Duta Merek 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

DM1 0,587 > 0,195 Valid 

DM2 0,690 > 0,195 Valid 

DM3 0,720 > 0,195 Valid 

DM4 0,778 > 0,195 Valid 

DM5 0,677 > 0,195 Valid 

DM6 0,710 > 0,195 Valid 

DM7 0,771 > 0,195 Valid 

 

Hasil Uji Validitas Harga 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

H1 0,878 > 0,195 Valid 

H2 0,862 > 0,195 Valid 



H3 0,875 > 0,195 Valid 

H4 0,863 > 0,195 Valid 

H5 0,853 > 0,195 Valid 

 

 

Hasil Uji Validitas Minat Beli 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

MB1 0,797 > 0,195 Valid 

MB2 0,834 > 0,195 Valid 

MB3 0,846 > 0,195 Valid 

MB4 0,784 > 0,195 Valid 

MB5 0,823 > 0,195 Valid 

 

Be lrdasarkan hasil analisis data ulji validitas kulelsionelr, dapat disimpullkan bahwa 

selmula pelrnyataan dalam kule lsionelr dinyatakan valid. Hal telrselbult dapat dilihat dari nilai 

Pe larson Correllation masing-masing pelrtanyaan lelbih dari 0,195.  

2. Hasil Uji Reliabilitas 

Variabell Cronbach Alpha Ke ltelrangan 

Pe lmasaran Digital 0,827 Re lliabell 

Dulta Melre lk 0,831 Re lliabell 

Harga 0,916 Re lliabell 

Minat Belli 0,875 Re lliabell 

 

Be lrdasarkan hasil analisis data ulji relliabilitas kule lsionelr, dapat disimpullkan bahwa 

selmula pelrtanyaan dinyatakan relliabell. Hal telrselbult dapat dilihat dari nilai Cronbach Alpha 

yang lelbih dari 0,6. 

3. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

Modell Ulnstandardizeld 

Coe lfficielnts 

B 

1 (Constant) -1,109 

Pe lmasaran Digital 0,170 

Dulta Melre lk 0,770 

Harga 0,310 



 

Be lrdasarkan pelrhitulngan, maka pelrsamaan relgrelsi linielr be lrganda yang 

didapatkan selbagai belrikult:  

Y = -1,109 + 0,170X1 + 0,770X2 + 0,310X3 

Dari hasil pelrsamaan re lgrelsi linielr belrganda te lrselbult, maka dapat 

diintelrpreltasikan selbagai belrikult:  

a. Belrdasarkan tabell diatas me lnulnju lkkan nilai konstanta dari variabe ll 

telrikat (minat belli) melmiliki nilai -1,109. Dapat dikatakan bahwa 

hasil telrselbult tidak me lmpu lnyai kontribu lsi dari variabe ll 

indelpelndeln. Karelna dalam pe lnellitian acu lan yang digu lnakan bulkan 

nilai variabell delpelndeln mellainkan nilai  variabell inde lpelndeln, jika 

nilai variabell delpelndeln belrnilai nelgatif maka dianggap tidak 

belrmasalah dan pelnellitian dapat dilanju ltkan. 

b. Nilai koelfisieln pada variabell pelmasaran digital selbelsar 0,170 yang 

belrnilai positif, hal ini me lnulnjulkkan bahwa variabe ll dari 

pelmasaran digital ini me lmbelrikan pelngarulh minat be lli produlk 

Elmina selmakin tinggi. 

c. Nilai koelfisieln pada variabe ll dulta melrelk selbelsar 0,770 yang 

belrnilai positif, hal ini dapat diartikan bahwa variabe ll dulta melrelk 

melmbelrikan pelngarulh pada minat be lli produlk E lmina selmakin 

tinggi. 

d. Nilai koelfisieln pada variabe ll harga selbelsar 0,310 yang be lrnilai 

positif, hal ini melnulnju lkkan bahwa harga produlk E lmina melmiliki 

pelngarulh telrhadap minat be lli produlk Elmina yang se lmakin 

melningkat. 

4. Hasil Uji Parsial (Uji T) 

Variabel Bebas t hitung (t tabel 100 

responden= 1,6602) 

Sig. 

Pe lmasaran Digital 2,180 0,032 

Dulta Melre lk 7,537 0,000 

Harga 4,043 0,000 



 

Be lrdasarkan tabell diatas, dapat dipelrolelh hasil bahwa: 

a. Belrdasarkan tabell ulji t di atas, nilai signifikansi pada variabe ll 

pelmasaran digital yaitu l 0,032 < 0,05. Maka dapat diartikan bahwa 

H1 di telrima, yaitu l pelmasaran digital be lrpelngarulh positif te lrhadap 

minat belli. 

b. Belrdasarkan tabell ulji t di atas, nilai signifikansi pada variabe ll dulta 

melrelk yaitu l 0,000 < 0,05. Maka dapat diartikan bahwa H2 di 

telrima, yaitul dulta melrelk belrpelngarulh positif telrhadap minat be lli. 

c. Belrdasarkan tabell ulji t di atas, nilai signifikansi pada variabe ll 

harga yaitu l 0,000 < 0,05. Maka dapat diartikan bahwa H3 di 

telrima, yaitul harga belrpelngarulh positif telrhadap minat be lli. 

Pembahasan 

1. Pengaruh pemasaran digital terhadap minat beli 

Pe lmasaran digital (digital markelting) adalah istilah ulmulm ulntulk 

pe lmasaran barang ataul jasa yang ditargeltkan, telrulkulr, dan intelraktif delngan 

melnggulnakan telknologi digital (Wati, dkk. 2020:11). Be lrdasarkan hasil analisis 

data, variabell pelmasaran digital belrpelngarulh positif selcara parsial telrhadap minat 

be lli. Hasil dari pelne llitian yang dilakulkan olelh pe lnyulsuln dilihat dari data 

relspondeln yang di dapatkan melnu lnjulkan bahwasanya pe lmasaran digital yang di 

seldiakan olelh Elmina melmbelrikan manfaat bagi para konsulmeln Elmina ulntulk 

melngaksels informasi-informasi telrkait delngan produlk Elmina. Dalam hasil 

pe lnellitian selbellulmnya Masyithoh dan Novitaningtyas (2021) me lnyatakan 

pe lmasaran digital belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap minat belli 

konsulmeln. Selhingga minat be lli dipelngarulhi olelh variabe ll pelmasaran digital.  

2. Pengaruh duta merek terhadap minat beli 

Melnulrult Grele lnwood (2013:88) pelnge lrtian dari  du lta melrelk (brand 

ambassador) adalah instrulmeln hu lbulngan delngan pulblik melnyangkult pelrsoalan 

pe lningkatan angka. Hasil dari pelne llitian yang dilakulkan olelh pelnyulsuln dilihat 

dari data relspondeln melnulnjulkkan bahwa konsulmeln melmpulnyai minat ulntulk 

melmbelli produlk Elmina karelna telrtarik dan pelrcaya de lngan dulta melrelk yang 

diseldiakan olelh Elmina. Be lrdasarkan hasil analisis data, variabell dulta melrelk 

be lrpelngarulh positif selcara parsial telrhadap minat belli. Dalam hasil pelne llitian 

selbe llulmnya Nisa (2019) dalam analisisnya me lnyatakan bahwa dulta melre lk 



be lrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap minat be lli konsulmeln. Selhingga 

minat belli produlk Elmina dipe lngarulhi olelh variabell dulta melrelk. 

3. Pengaruh harga terhadap minat beli 

Harga adalah julmlah  yang dibelbankan ulntulk sulatul produ lk ataul layanan 

ataul julmlah nilai yang ditu lkarkan pellanggan atas manfaat yang dipelrolelh dari 

melmiliki ataul melnggulnakan produlk ataul layanan telrselbult. (Kotlelr dan 

Armstrong, 2018:308). Hasil dari pe lne llitian yang dilakulkan pelne lliti 

melnu lnjulkkan bahwa harga dari produlk-produlk yang dijulal olelh Elmina melnjadi 

alasan ulntulk konsu lmeln me lmiliki minat belli produlk telrselbult. Belrdasarkan hasil 

analisis data, variabell harga belrpelngarulh positif selcara parsial telrhadap minat 

be lli. Dalam hasil pe lne llitian selbellulmnya Pulrnomo (2016) dalam analisisnya 

melnyatakan bahwa harga be lrpelngarulh positif telrhadap minat belli. Selhingga 

minat belli produlk Elmina dipe lngarulhi olelh variabell harga. 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

1. Pelmasaran digital be lrpelngarulh positif te lrhadap minat belli konsulmeln bellia di 

Yogyakarta telrhadap produ lk Elmina. 

2. Dulta melrelk belrpelngaru lh positif telrhadap minat belli konsu lmeln bellia di 

Yogyakarta telrhadap produ lk Elmina. 

3. Harga belrpelngarulh positif te lrhadap minat be lli konsu lmeln bellia di Yogyakarta 

telrhadap produlk Elmina. 

 

Saran 

1. Bagi pelnelliti se llanjultnya diharapkan bisa me llaksanakan pada ke lselmpatan 

sellanjultnya delngan melmakai ju lmlah sampell yang lelbih lulas. 

2. Pelnellitian me lndatang yang akan me lnganalisis pelningkatan minat be lli konsu lmeln 

bellia diharapkan dapat me lnambahkan faktor-faktor lain yang dapat be lrpelngarulh 

telrhadap minat be lli konsu lmeln bellia te lrhadap produlk Elmina se lpelrti Produlk, 

Kulalitas Produ lk, dan lain selbagainya. 

3. Bagi pelrulsahaan diharapkan dapat me lngelmbangkan faktor-faktor yang su ldah 

ditelliti agar dapat me lningkatkan minat belli konsumen. 
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