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MOTTO

“Tidak ada mimpi yang gagal, yang ada adalah mimpi yang tertunda. Teruslah
bermimpi walaupun kau tahu tidak semua mimpimu akan terlaksana.”

“Jika dalam hidupmu kau menemui banyak kesulitan, percayalah tuhan memberimu
kesulitan agar kelak engkau mendapat kemudahan yang tiada henti.”

“Orang lain tidak peduli dengan prosesmu jadi tak perlu mengumbar perjuanganmu.

29 9

Umbarlah kesuksesanmu sampai mereka berkata “enak banget ya jadi kamu”.

“Perjuangkan yang patut kau perjuangkan, banggakan yang patut kau banggakan.”

“Jika orang lain menertawakan kegagalanmu, tertawalah saat orang lain heran dengan
kesuksesanmu.”

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.”

(QS. Al Bagarah: 286)
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ABSTRAK

PENGARUH PRODUK, HARGA, DAN PEMASARAN DIGITAL
TERHADAP MINAT BELI NIMCO ROYAL STORE PADA
MAHASISWA DI YOGYAKARTA

Diajukan Oleh

MOCHAMMAD RIZKY LAKSANA
NIM: 1800011358

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh produk,
harga dan pemasaran digital terhadap minat beli mahasiswa konsumen Nimco
Royal Store di Yogyakarta. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa di
Yogyakarta yang pernah melakukan pembelian produk Nimco Royal Store.
Sampel pada penelitian ini yaitu mahasiswa angkatan 2018 Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Ahmad Dahlan di Yogyakarta yang pernah melakukan
pembelian produk Nimco Royal Store. Metode pengambilan sampel yang
digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah
sampel yang digunakan dan sesuai dengan kriteria yang sudah ditentukan
kemudian dapat diolah dalam penelitian ini adalah 100 responden. Pengujian
hipotesis yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi
berganda dengan menggunakan alat bantu berupa SPSS versi 26.0. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa produk berpengaruh positif terhadap minat
beli, harga berpengaruh positif terhadap minat beli, dan pemasaran digital
juga berpengaruh positif terhadap minat beli.

Kata kunci: Produk, Harga, Pemasaran Digital, Minat Beli.
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