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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh produk, harga 

dan pemasaran digital terhadap minat beli mahasiswa konsumen Nimco Royal Store 

di Yogyakarta. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa di Yogyakarta yang 

pernah melakukan pembelian produk Nimco Royal Store. Sampel pada penelitian ini 

yaitu mahasiswa angkatan 2018 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Ahmad 

Dahlan di Yogyakarta yang pernah melakukan pembelian produk Nimco Royal Store. 

Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive 

sampling dengan jumlah sampel yang digunakan dan sesuai dengan kriteria yang 

sudah ditentukan kemudian dapat diolah dalam penelitian ini adalah 100 responden. 

Pengujian hipotesis yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan analisis 

regresi berganda dengan menggunakan alat bantu berupa SPSS versi 26.0. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa produk berpengaruh positif terhadap minat beli, harga 

berpengaruh positif terhadap minat beli, dan pemasaran digital juga berpengaruh 

positif terhadap minat beli. 

Kata kunci: Produk, Harga, Pemasaran Digital, Minat Beli. 

 

PENDAHULUAN 

Distro (distribultion oultlelt) ialah tipel toko bajul yang melnjulal bajul selrta 

pelrnak-pelrnik yang dititipkan olelh para pelmbulat bajul selrta telrdapat pulla yang hasil 

produlksi selndiri. Indulstri krelatif yang mullai popullelr dari tahuln 2000 ini melnyeldiakan 

produlk pakaian (kelmelja, kaos, jakelt, dll.), selpatul, sandal, topi, tas selrta pelrnak- 

pelrnik (gellang, kalulng, sabulk, dll.). Produlk- produlk telrselbult didelsain delngan simpell 

teltapi melnarik pelrhatian konsulmeln yang melrulpakan laki- laki selrta pelrelmpulan 

delngan relntang ulmulr 15 sampai 30 tahuln. Di kota Yogyakarta selndiri ada kulrang 

lelbih 50 distro. 
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Salah satul indulstri distro telrnama yang telrdapat di kota Yogyakarta 

melrulpakan Nimco yang melmpulnyai oultlelt belrnama Nimco Royal Storel di Jalan 

Celndrawasih nomor. 25, Delmangan Barul, Yogyakarta. Nimco ialah indulstri distro 

yang belrdiri seljak tahuln 2006. Tapi di Yogyakarta selndiri Nimco suldah telrbilang 

culkulp lama selbab Nimco Royal Storel suldah belrdiri seljak tahuln 2013. Nimco suldah 

melmpulnyai 114 titik distribulsi di 34 provinsi Indonelsia 

(https://nimcoindonelsia.com/). Manajelmeln pelmasaran yang baik ialah kulnci Nimco 

sulpaya bisa belrtahan di dalam pelrsaingan indulstri krelatif. 

Melnulrult Kotlelr dan Kelllelr (2016:27) manajelmeln pelmasaran adalah selni dan 

julga ilmul ulntulk melnelntulkan pasar sasaran dan melndapatkan, melnjaga, selrta 

melnulmbulhkan konsulmeln mellaluli pelmbulatan, pelngiriman, dan pelngomulnikasian 

manfaat produlk bagi konsulmeln. Manajelmeln pelmasaran melrulpakan salah satul dari 

elmpat pilar manajelmeln. Manajelmeln pelmasaran melmiliki pelran yang sangat pelnting 

ulntulk pelrulsahaan. Dapat dibayangkan apa jadinya bila pelrulsahaan dapat 

melmprodulksi sulatul barang ataul melnyeldiakan jasa tapi pelrulsahaan tidak dapat 

melmasarkannya, yang telrjadi hanyalah pelrulsahaan akan melnyimpan selbagian belsar 

produlknya di dalam guldang. Hal telrselbult telrjadi karelna manfaat dari produlk telrselbult 

tidak telrsampaikan kel konsulmeln delngan optimal akibat kulrangnya pelran manajelmeln 

pelmasaran dalam pelrulsahaan telrselbult, yang belrakibat kulrang adanya dorongan dari 

pelrulsahaan telrhadap minat belli konsulmeln. 

Melnulrult Kotlelr dan Kelllelr (2016:21) minat belli konsulmeln adalah pelrilakul 

konsulmeln dimana konsulmeln melmiliki kelinginan dalam melmilih dan melngonsulmsi 

sulatul produlk. Minat konsulmeln ulntulk melmbelli sulatul produlk dapat belrulbah karelna 

adanya dula faktor. Faktor pelrtama adalah pelrilakul dari orang telrdelkat dan faktor 

keldula adalah keladaan yang tidak telrdulga. Selselorang bisa melnghilangkan minatnya 

telrhadap selbulah pakaian dikarelnakan orang telrdelkatnya melngatakan ia tidak dapat 

melmbelli pakaian telrselbult. Keladaan yang tidak telrdulga julga melmiliki pelran yang 

sama, misalnya keladaan elkonomi sulatul nelgara yang tiba-tiba jatulh dapat 

melmelngarulhi sikap konsulmeln dalam melnginginkan sulatul produlk. Pelrulsahaan haruls 

melmiliki stratelgi dalam melndorong konsulmeln ulntulk melmiliki kelinginan yang kulat 

telrhadap produlk pelrulsahaan, selhingga pelrulsahaan julga dapat melmiliki proporsi yang 

sama ulntulk melnyaingi kel dula faktor di atas. 

Salah satul stratelgi manajelmeln pelmasaran yang digulnakan olelh para pelmasar 

gulna melmpelngarulhi anggapan konsulmeln agar melndelsak minat belli melrulpakan 

baulran pelmasaran. Baulran pelmasaran melrulpakan selkellompok alat-alat pelmasaran 

yang pelrulsahaan gulnakan selcara belrsama-sama ulntulk melmprodulksi apa yang 

diinginkan dan dibultulhkan olelh pasar sasaran (Kotlelr dan Armstrong 2018:78). 

Produlk, harga, distribulsi dan promosi melrulpakan elmpat ulnsulr bau lran pelmasaran. 

Produlk diartikan selbagai apa saja yang bisa ditawarkan di pasar ulntu lk melndapatkan 

pelrhatian dan pelrmintaan yang akan melmelnulhi kelinginan dan kelbultulhan pasar. 



Harga diartikan selbagai julmlah pelngorbanan yang dibayarkan olelh konsulmeln ulntulk 

melndapatkan manfaat yang ada di sulatu l produlk pelrulsahaan. Pelmasaran digital 

(digital markelting) adalah istilah ulmulm ulntulk pelmasaran barang ataul jasa yang 

ditargeltkan, telru lkulr, dan intelraktif delngan melnggulnakan telknologi digital (Wati, 

Martha, dan Indrawati, 2020:11). 

Tujuan dari penelitian ini adalah: 1) Ulntu lk melngeltahuli pelngarulh positif dan 

signifikan produlk telrhadap minat belli mahasiswa konsu lmeln Nimco Royal Store l di 

Yogyakarta. 2) Ulntu lk melngeltahuli pelngarulh positif dan signifikan harga telrhadap 

minat belli mahasiswa konsu lmeln Nimco Royal Store l di Yogyakarta. 3) Ulntulk 

melngeltahuli pelngarulh positif dan signifikan pelmasaran digital telrhadap minat belli 

mahasiswa konsu lmeln Nimco Royal Storel di Yogyakarta. 

LANDASAN TEORI 

1. Pengertian Produk 

Melnu lrult Kotlelr dan Armstrong (2018:244) produ lk adalah selgala selsulatu l 

yang dapat ditawarkan ke l pasar ulntu lk dipelrhatikan, dimiliki, digulnakan, ataul 

dikonsulmsi yang dapat melmulaskan kelinginan atau l kelbultulhan. 

2. Harga 

Harga adalah ju lmlah u lang yang ditagih u lntu lk su latu l produlk ataul layanan, 

ataul julmlah nilai yang ditulkarkan pellanggan delngan manfaat me lmiliki ataul 

melnggulnakan produ lk atau l layanan (Kotlelr dan Armstrong, 2018:308). 

3. Pemasaran Digital 

Pelmasaran digital (digital markelting) adalah istilah ulmulm ulntu lk 

pelmasaran barang atau l jasa yang ditargeltkan, telrulkulr, dan inte lraktif delngan 

melnggulnakan telknologi digital (Wati, dkk., 2020:11).Minat Beli 

4. Minat Beli 

Melnulrult Kotlelr & Kelllelr (2013:137) minat belli melrulpakan pelrilakul 

konsulmeln yang telrjadi selbagai relspon telrhadap sulatul barang yang melnulnjulkkan 

kelinginan pellanggan ulntulk melmbelli. 

PENELITIAN TERDAHULU 

1. Hasil penelitian yang dilakukan olelh (Bakti, dkk., 2020) delngan juldull “Pelngarulh 

Kulalitas Pellayanan, Produlk dan Harga Telrhadap Minat Belli Pada Toko Onlinel 



Lazada di Bandar Lampulng” dan pelnellitian yang dilaku lkan ole lh (Kulrniawan, 

2021) delngan ju ldull “PElNGARUlH PRODUlK, HARGA, DAN PE lMBElRIAN 

DISKON TE lRHADAP MINAT BElLI (Stuldi Kasuls Pada Toko Pakaian Belkas 

Thriftdulldulldull)” melmpelrolelh kelsimpu llan bahwa produlk belrpelngarulh positif dan 

signifikan telrhadap minat belli. 

2. Hasil penelitian yang dilakukan oleh (Pulrnomo, 2016) delngan ju ldull 

“PElNGARU lH HARGA. KUlALITAS PRODU lK DAN LOKASI TE lRHADAP 

MINAT BE lLI KONSU lMElN DALAM ME lMBElLI BElRAS LOKAL (STU lDI 

KASUlS DElSA RAMBAH U lTAMA)” dan pelnellitian yang dilaku lkan ole lh (Satria, 

2017) delngan ju ldull “PElNGARUlH HARGA, PROMOSI, DAN KU lALITAS 

PRODUlK TElRHADAP MINAT BElLI KONSUlMElN PADA PElRUlSAHAAN A-

36” melmpelrolelh kelsimpullan bahwa harga belrpelngarulh positif dan signifikan 

telrhadap minat belli. 

3. Hasil penelitian yang dilakukan oleh (Masyithoh dan Novitaningtyas, 2021) 

delngan juldu ll “PElNGARUlH DIGITAL MARKElTING TElRHADAP MINAT BElLI 

KONSUlME lN PADA MARKElTPLACEl TOKOPElDIA” dan pelnellitian yang 

dilakulkan ole lh (Az-Zahra dan Su lkmalelngkawati, 2022) de lngan ju ldull 

“PElNGARU lH DIGITAL MARKElTING TElRHADAP MINAT BElLI 

KONSUlME lN” melmpelrolelh kelsimpullan bahwa adanya pelngarulh positif dan 

signifikan dari pelmasaran digital telrhadap minat belli konsulmeln. 

HIPOTESIS 

H1: Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

H2: Harga berpengaruh positif terhadap minat beli 

H3: Pemasaran Digital berpengaruh positif terhadap minat beli 

METODE PENELITIAN 

Populasi dan Sampel 

Melnulrult Su lgiyono (2019:130) popullasi adalah wilayah gelnelralisasi yang 

telrdiri atas objelk/sulbjelk yang melmpulnyai kulalitas dan karaktelristik telrtelntul yang 

diteltapkan olelh pelnelliti ulntulk dipellajari dan kelmuldian ditarik kelsimpullannya. 

Popullasi dari pelnellitian ini yaitul mahasiswa di Yogyakarta yang pelrnah melngulnjulngi 

Nimco Royal Storel dan ataul mellakulkan pelmbellian produlk Nimco. 



 Melnulrult Sulgiyono (2019:131) melnyatakan bahwa sampell melrulpakan bagian 

dari julmlah dan karaktelristik yang dimiliki olelh popullasi telrselbult. Sampell pelnellitian 

ini adalah selbagian mahasiswa di Yogyakarta yang pelrnah melngulnjulngi Nimco 

Royal Storel dan ataul mellakulkan pelmbellian produlk Nimco. Karelna belsarnya popullasi  

tidak dikeltahuli, maka belsar sampell ditelntulkan  delngan melnggulnakan rulmuls Cochran 

(Sulgiyono, 2019:136) jika belrdasarkan rulmuls maka n yang didapat adalah 96,04 

selhingga dalam pe lnellitian ini pelnelliti me lngambil sampell belrjulmlah 100 orang, 

karelna 100 orang ini su ldah melmelnulhi batas minimal yang ditelntu lkan dalam ru lmuls 

telrselbult. 

Definisi Operasional 

1. Variabel Dependen 

Variabell telrikat melrulpakan variabell yang dipelngarulhi olelh variabell belbas, 

variabell telrikat dari pelnellitian ini yaitul minat belli mahasiswa Ulnivelrsitas Ahmad 

Dahlan selbagai konsulmeln produlk Nimco. 

2. Variabel Independen 

a. Produk (X1) 

Melnulrult Kotlelr dan Armstrong (2018:244) produlk adalah selgala 

selsulatul yang dapat ditawarkan kel pasar ulntulk dipelrhatikan, dimiliki, 

digulnakan, ataul dikonsulmsi yang dapat melmulaskan kelinginan ataul 

kelbultulhan. 

b. Harga (X2) 

Harga adalah ju lmlah u lang yang ditagih u lntu lk su latu l produlk atau l 

layanan, atau l julmlah nilai yang ditu lkarkan pellanggan delngan manfaat 

melmiliki atau l melnggulnakan produlk ataul layanan (Kotlelr dan Armstrong, 

2018:308). 

c. Pemasaran Digital (X3) 

Pelmasaran digital (digital markelting) adalah istilah ulmulm ulntulk 

pelmasaran barang ataul jasa yang ditargeltkan, telrulkulr, dan intelraktif delngan 

melnggulnakan telknologi digital (Wati, dkk, 2020:11). 

 



Uji Instrumen 

1. Uji Validitas 

Ulji validitas melrulpakan pelrsamaan data yang dilaporkan ole lh pelnelliti 

delngan data yang dipe lrolelh langsulng yang te lrjadi pada su lbyelk pelnellitian 

(Sulgiyono, 2018:267). U lji validitas digu lnakan u lntu lk melngulji apakah ku lelsionelr 

telrselbult sah atau l tidak. Selbulah ku lelsionelr dapat dikatakan valid apabila 

pelrnyataan pada kulelsionelr telrselbult mampu l melngulngkapkan yang akan diu lkulr 

olelh kulelsione lr telrselbult. Ulji validitas pada se ltiap pelrtanyaan hasil r hitu lng 

dibandingkan delngan r tabell dimana df=n-2 ulntu lk signifikan 5% n=ju lmlah 

sampell. Jika su latu l nilai signifikan < dari α = 0,05 maka dapat dikatakan valid, 

seldangkan jika su latu l nilai signifikan > dari α =0,05 maka dapat dikatakan tidak 

valid. 

2. Uji Reliabilitas 

Relliabell belrkelnaan delngan konsiste lnsi, prelsisi, dan keltellitian. Instru lmeln 

yang relliabell akan melnghasilkan data yang konsiste ln. Artinya, be lrapapuln 

banyaknya pelngullangan yang dilaku lkan delngan melnggulnakan instru lmeln 

telrselbult, kelsimpullan yang dipe lrolelh teltap sama, walau lpuln pelrolelhan angka 

nominalnya tidak haruls sama (Sulgiyarto, 2017:209). U lji relliabilitas pada 

pelnellitian ini me lnggulnakan meltodel Cronbach Alpha ulntulk melnelntu lkan apakah 

seltiap instru lmeln relliabell ataul tidak. Pelnghitulngan Cronbach Alpha dilakulkan 

delngan melnggu lnakan bantu lan program SPSS 26. Su latu l variabell dapat dikatakan 

relliabell apabila nilai Cronbach Alpha > 0.60. Ghozali (2018:46). 

Teknik Analisis Data 

1. Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis dilaku lkan delngan tu ljulan ulntu lk melngeltahuli selbelrapa belsar pe lngarulh variabell 

yaitul : Produk (X1), Harga (X2) dan Pemasaran Digital (X3), telrhadap Minat Be lli 

(Y). Pelmbelntu lk u lmulm yang digu lnakan u lntu lk pelrsamaan relgrelsi linelar belrganda 

adalah selbagai be lrikult : Y=a+b1X1+b2X2+b3X3+e l 

 



Keltelrangan:  

Y = Minat Belli  

a = Konstanta  

X1 = Produk 

X2 = Harga 

X3 = Pemasaran Digital  

b1b2b3 = Koelfisieln Relgrelsi 

el= standard elrror 

Uji Hipotesis 

Ulji t digu lnakan ulntu lk melngulji selcara parsial dari masing-masing variabell. 

Hasil u lji t dapat dilihat pada tabell coelfficielnts pada kolom sig (significancel). Jika 

nilai t hitulng atau l signifikansi < 0,05, dapat dikatakan bahwa ada pe lngarulh antara 

variabell belbas te lrhadap variabell telrikat selcara parsial. Namu ln, jika nilai t hitu lng ataul 

signifikansi > 0,05, dapat dikatakan bahwa tidak ada pe lngarulh antara masing-masing 

variabell belbas te lrhadap variabell telrikat. 

HASIL PENELITIAN 

Deskripsi Karakteristik Responden  

Berdasarkan Usia 

Ulsia Julmlah Prelselntasel 

23 10 10% 

24 57 57% 

25 26 26% 

26 7 7% 

Total 100 100% 

 

 

 



Berdasarkan Jenis Kelamin 

Meltodel Pelmbellian Julmlah Prelselntasel 

Pria  57 57% 

Wanita  43 43% 

Total 100 100% 

 

Berdasarkan Frekuensi Pembelian 

Frelkulelnsi Pelmbellian Produlk Julmlah Prelselntasel 

1 kali 21 21% 

Lelbih dari 1 kali 79 79% 

Total 100 100% 

 

Hasil Penelitian 

1. Hasil Uji Validitas 

Hasil Uji Validitas Pemasaran Digital 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

P1 0,746 > 0,195 Valid 

P2 0,756 > 0,195 Valid 

P3 0,783 > 0,195 Valid 

P4 0,831 > 0,195 Valid 

P5 0,780 > 0,195 Valid 

 

Hasil Uji Validitas Duta Merek 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

H1 0,587 > 0,195 Valid 

H2 0,690 > 0,195 Valid 

H3 0,720 > 0,195 Valid 

H4 0,778 > 0,195 Valid 

H5 0,677 > 0,195 Valid 

H6 0,710 > 0,195 Valid 

H7 0,771 > 0,195 Valid 

 



Hasil Uji Validitas Harga 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

PD1 0,878 > 0,195 Valid 

PD2 0,862 > 0,195 Valid 

PD3 0,875 > 0,195 Valid 

PD4 0,863 > 0,195 Valid 

PD5 0,853 > 0,195 Valid 

 

Hasil Uji Validitas Minat Beli 

Pe lrtanyaan r hitulng Tanda r tabell Ke ltelrangan 

MB1 0,797 > 0,195 Valid 

MB2 0,834 > 0,195 Valid 

MB3 0,846 > 0,195 Valid 

MB4 0,784 > 0,195 Valid 

MB5 0,823 > 0,195 Valid 

 

Be lrdasarkan hasil analisis data ulji validitas kulelsionelr, dapat disimpullkan bahwa 

selmula pelrnyataan dalam kule lsionelr dinyatakan valid. Hal telrselbult dapat dilihat dari nilai 

Pe larson Correllation masing-masing pelrtanyaan lelbih dari 0,195.  

2. Hasil Uji Reliabilitas 

Variabell Cronbach Alpha Ke ltelrangan 

Produlk 0,827 Re lliabell 

Harga  0,831 Re lliabell 

Pelmasaran Digital 0,916 Re lliabell 

Minat Belli 0,875 Re lliabell 

 

Be lrdasarkan hasil analisis data ulji relliabilitas kule lsionelr, dapat disimpullkan bahwa 

selmula pelrtanyaan dinyatakan relliabell. Hal telrselbult dapat dilihat dari nilai Cronbach Alpha 

yang lelbih dari 0,6. 

 

 

 

 

 



3. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

Modell Ulnstandardizeld 

Coe lfficielnts 

B 

1 (Constant) -1,109 

Produk 0,170 

Harga 0,770 

Pemasaran Digital 0,310 

 

Be lrdasarkan pelrhitulngan, maka pelrsamaan relgrelsi linielr be lrganda yang 

didapatkan selbagai belrikult:  

Y = -1,109 + 0,170X1 + 0,770X2 + 0,310X3 

Dari hasil pelrsamaan re lgrelsi linielr belrganda te lrselbult, maka dapat 

diintelrpreltasikan selbagai belrikult:  

a. Belrdasarkan tabell diatas me lnulnulkkan nilai konstanta dari variabe ll 

telrkait (minat belli) melmiliki nilai -1,109. Dapat dikatakan bahwa 

hasil telrselbult tidak me lmpu lnyak kontribu lsi dari variabe ll 

indelpelndeln. Karelna dalam pe lnellitian acu lan yang digu lnakan bulkan 

nilai variabell delpelndeln mellainkan nilai variabell inde lpelndeln, jika 

nilai variabell delpelndeln belrnilai nelgatif maka dianggap tidak 

belrmasalah dan pelnellitian dapat dilanju ltkan. 

b. Nilai koelfisieln pada variabell produlk selbelsar 0,170 yang be lrnilai 

positif, hal ini me lnulnju lkan bahwa variabell dari produ lk ini 

melmbelrikan pelngarulh minat belli produlk Nimco selmakin tinggi. 

c. Nilai koelfisieln pada variabe ll harga selbelsar 0,770 yang be lrnilai 

positif, hal ini dapat diartikan bahwa variabe ll harga me lmbelrikan 

pelngarulh pada minat belli produ lk Nimco selmakin tiggi. 

d. Nilai koelfisieln pada variabell pelmasaran digital selbelsar 0,310 yang 

belrnilai positif, hal ini me lnulnju lkkan bahwa pe lmasaran digital 

produlk Nimco melmiliki pelngarulh telrhadap minat be lli produlk 

Nimco yang selmakin melningkat. 

 



4. Hasil Uji Parsial (Uji T) 

Variabel Bebas t hitung (t tabel 100 

responden= 1,6602) 

Sig. 

Produlk 2,180 0,032 

Harga  7,537 0,000 

Pelmasaran Digital 4,043 0,000 

 

Be lrdasarkan tabell diatas, dapat dipelrolelh hasil bahwa: 

a. Belrdasarkan tabell ulji t diatas, nilai signifikansi pada variabe ll 

produlk yaitu l 0,032 < 0,05. Maka dapat diartikan bahwa H1 di 

telrima, yaitul produlk belrpelngarulh positif telrhadap minat  be lli. 

b. Belrdasarkan tabell ulji t diatas, nilai signifikansi pada variabe ll harga 

yaitul 0,000 < 0,05. Maka dapat diartikan H2 di te lrima, yaitu l harga 

belrpelngarulh positif telrhadap minat be lli. 

c. Belrdasarkan tabell ulji t di atas, nilai signifikansi pada variabe ll 

harga yaitu l 0,000 < 0,05. Maka dapat diartikan bahwa H3 di 

telrima, yaitu l pelmasaran digital be lrpelngarulh positif te lrhadap minat 

belli. 

Pembahasan 

1. Pelngaru lh produlk telrhadap minat belli 

Melnulrult Kotlelr dan Armstrong (2018:244) produ lk adalah selgala 

selsulatul yang dapat ditawarkan kel pasar ulntulk dipelrhatikan, dimiliki, 

digulnakan, ataul dikonsulmsi yang dapat melmulaskan kelinginan atau l 

kelbu ltulhan. Belrdasarkan analisis data, variabell produlk belrpelngarulh positif  

selcara parsial telrhadap minat belli. Hasil dari pelnellitian yang telrlah 

dilakulkan olelh pelnyulsuln belrdasarkan data relspondeln yang didapatkan 

melnu lnjulkkan bahwa minat belli mahasiswa konsulmeln Nimco melmiliki 

keltelrtarikan pada produlk yang dijulal olelh Nimco. Dalam hasil pelnellitian 

selbellulmnya Bakti, Hairuldin, Aliel (2020) delngan juldull “Pelngarulh Kulalitas 



Pellayanan, Produlk dan Harga Telrhadap Minat Belli Pada Toko Onlinel 

Lazada di Bandar Lampulng” melmpelrolelh kelsimpullan bahwa produlk 

belrpelngarulh positif telrhadap minat belli. Selhingga minat belli dipelngarulhi 

olelh variabell produlk. 

2. Pengaruh harga terhadap minat beli 

Harga adalah julmlah ulang yang ditagih ulntulk sulatul produlk ataul 

layanan, ataul julmlah nilai yang ditulkarkan pellanggan delngan manfaat 

melmiliki ataul melnggulnakan produlk ataul layanan (Kotlelr dan Armstrong, 

2018:308). Belrdasarkan analisis data, variabe ll harga belrpelngarulh positif 

selcara parsial te lrhadap minat be lli. Hasil dari pelnellitian yang te llah 

dilaku lkan melnulnju lkkan bahwa konsu lmeln melmiliki minat be lli produlk dari 

Nimco belrdasarkan harga yang di be lrikan olelh Nimco. Dalam hasil 

pelnellitian se lbellulmnya Pulrnomo (2016) delngan ju ldull “PE lNGARUlH 

HARGA. KUlALITAS PRODU lK DAN LOKASI TE lRHADAP MINAT 

BElLI KONSU lMElN DALAM ME lMBElLI BE lRAS LOKAL (STU lDI 

KASU lS DElSA RAMBAH U lTAMA)” me lmpelrolelh kelsimpu llan bahwa 

harga belrpelngarulh positif telrhadap minat be lli. Selhingga minat be lli 

dipelngarulhi olelh variabell harga. 

3. Pengaruh pemasaran digital terhadap minat beli 

Pelmasaran digital (digital markelting) adalah istilah ulmulm ulntulk 

pelmasaran barang ataul jasa yang ditargeltkan, telrulkulr, dan intelraktif 

delngan melnggulnakan telknologi digital (Wati, Martha, dan Indrawati, 

2020:11). Hasil dari pelnellitian yang dilakulkan olelh pelnyu lsuln dilihat dari 

data relspondeln yang di dapatkan melnulnjulkan bahwasanya pelmasaran 

digital yang di seldiakan olelh Nimco melmbelrikan manfaat bagi para 

konsu lmeln Nimco ulntulk melngaksels informasi-informasi telrkait delngan 

produ lk Nimco. Dalam hasil pe lnellitian selbellulmnya Masyithoh dan 

Novitaningtyas (2021) delngan juldull “PElNGARUlH DIGITAL 

MARKElTING TElRHADAP MINAT BElLI KONSUlMElN PADA 

MARKElTPLACEl TOKOPElDIA” melmpelrolelh kelsimpullan bahwa adanya 

pelngarulh positif dan signifikan dari pelmasaran digital telrhadap minat belli 

konsu lmeln. Selhingga minat belli dipelngarulhi olelh variabell pelmasaran 

digital. 

 



KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

1. Produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli mahasiswa konsumen Nimco 

Royal Store di Yogyakarta. 

2. Harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli mahasiswa konsumen Nimco 

Royal Store di Yogyakarta. 

3. Pemasaran Digital berpengaruh signifikan terhadap minat beli mahasiswa 

konsullmelln Nimco Royal Storel di Yogyakarta. 

Saran 

1. Bagi pellnellliti se lllanjulltnya diharapkan bisa me lllaksanakan pada ke llsellmpatan 

selllanjulltnya dellngan mellmakai ju llmlah sampelll yang lellbih lullas. 

2. Pellnelllitian me llndatang yang akan me llnganalisis pe llningkatan minat be llli mahasiswa 

konsullmelln diharapkan dapat me llnambahkan faktor-faktor lain yang dapat 

bellrpellngarullh te llrhadap minat bellli mahasiswa konsu llmelln tellrhadap produllk Nimco 

Royal Storel sellpellrti Promosi, Kullalitas Produ llk, dan lain sellbagainya. 

3. Bagi pellrullsahaan diharapkan dapat me llngellmbangkan faktor-faktor yang su lldah 

ditellliti agar dapat me llningkatkan minat be llli selhingga pelnju lalan dapat se lmakin 

melningkat. 
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