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INTISARI 

 

 

Media sosial telah menjadi elemen integral dalam kehidupan masyarakat modern, 

mempengaruhi cara kita berinteraksi, berbagi informasi, dan membentuk identitas digital. 

Salah satu fenomena menarik yang muncul adalah penggunaan Second Account Instagram, 

yang menjadi subjek penelitian ini. Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana 

pengguna Second Account mengimplementasikan konsep dramaturgi dalam interaksi sosial 

mereka. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan studi kasus. 

Data dikumpulkan melalui observasi tidak langsung dan wawancara mendalam dengan 3 

pengguna Second Account Instagram di Yogyakarta. Analisis data dilakukan melalui reduksi, 

penyajian, dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengguna Second 

Account memainkan peran yang berbeda di panggung digital, memanfaatkan front stage dan 

back stage untuk menyajikan citra diri yang berbeda-beda. Penelitian ini memberikan 

pemahaman yang lebih komprehensif tentang bagaimana individu mengelola interaksi sosial, 

menjaga privasi, dan mengekspresikan diri di media sosial, sambil mempertimbangkan teori 

komunikasi sebagai dasar teoritis yang relevan. Analisis pada penelitian ini menunjukkan 

bahwa Second Account sering dianggap sebagai "panggung belakang" di mana pengguna dapat 

merasa lebih terbuka dan intim. Pengguna aktif memanfaatkan akun kedua mereka untuk 

berbagi pengalaman sehari-hari, curhat, dan aspek-aspek pribadi lainnya. Meskipun demikian, 

sebagian pengguna tetap menjaga privasi dengan menggunakan fitur Close Friends atau 

memilih untuk tidak membagikan semua aspek kehidupan mereka. Penelitian ini memiliki 

implikasi teoritis dan praktis yang penting dalam memahami dinamika identitas digital dan 

interaksi sosial di era media sosial. 

Kata Kunci : Second Account Instagram, Konsep dramaturgi, Interaksi sosial, Identitas digital, 

Privasi 
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ABSTRACT 

 

 

Social media has become an integral element in modern society, influencing the way 

we interact, share information, and shape our digital identities. One interesting phenomenon 

that has emerged is the use of Second Account Instagram, which is the subject of this research. 

This study aims to understand how Second Account users implement the concept of dramaturgy 

in their social interactions. The research method used is qualitative with a case study 

approach. Data was collected through indirect observation and in-depth interviews with 3 

Second Account Instagram users in Yogyakarta. Data analysis was conducted through 

reduction, presentation, and drawing conclusions. The results of the research show that Second 

Account users play different roles on the digital stage, utilizing front stage and back stage to 

present varying self-images. This study provides a more comprehensive understanding of how 

individuals manage social interactions, maintain privacy, and express themselves on social 

media, while considering communication theory as a relevant theoretical basis. The analysis 

in this research indicates that Second Account is often considered a "backstage" where users 

can feel more open and intimate. Active users utilize their second accounts to share daily 

experiences, confessions, and other personal aspects. However, some users still maintain 

privacy by using features like Close Friends or choosing not to share all aspects of their lives. 

This research has important theoretical and practical implications in understanding the 

dynamics of digital identity and social interaction in the era of social media. 

Keywords: Second Account Instagram, Dramaturgy Concept, Social Interaction, Digital 

Identity, Privacy 


