
 

ANALISIS PESAN MORAL DALAM IKLAN SAMPO LIFEBUOY 

“AKAR KUAT DI BULAN SUCI” EDISI RAMADHAN 2023 DI YOUTUBE 

 

SKRIPSI 

Diajukan Pada Program Studi Ilmu Komunikasi Sebagai Salah Satu Syarat Untuk 

Meraih Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Sastra, Budaya, dan Komunikasi 

Universitas Ahmad Dahlan 

 

 

OLEH : 

Afifah Asya Azizah 

1900030029 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS SASTRA, BUDAYA, DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS AHMAD DAHLAN 

YOGYAKARTA 

2024 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

  



iii 
 

  



iv 
 

v  



v 
 

 



vi 
 

MOTTO 

 

“Bukan kesulitan yang membuat kita takut, tapi sering ketakutanlah yang 

membuat jadi sulit”. 

(Joko Widodo) 

 

“Tidak ada kata menyerah di dalam hati seorang pejuang. Menang kalah biasa, 

jangankan menang kalah, mati dalam pertempuran kita siap”. 

(Prabowo Subianto) 

 

“Garis start dan finish tiap orang itu berbeda. Berbanggalah sudah berani 

memulai, dan bersemangatlah sebentar lagi akan selesai”. 

(Nadia Pratiwi)  
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INTISARI 

 Strategi yang dilakukan oleh perusahaan untuk membangun citra produk 

yang dimiliki pada konsumen dibangun dengan konsep unik dan kreatif agar 

menarik perhatian pada produk yang ditawarkan. Sarana yang saat ini dapat 

dimaksimalkan untuk menjangkau masyarakat adalah melalui media online 

YouTube. Hal ini juga dilakukan oleh perusahaan Unilever salah satunya adalah 

produk sampo Lifebuoy. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna pesan 

yang merepresentasikan makna kuat dalam iklan sampo Lifebuoy “Akar kuat di 

bulan suci” edisi ramadhan 2023 di Youtube. 

 Penelitian ini menggunakan  jenis penelitian kualitatif dengan metode 

analisis Semiotika Roland Barthes. Dalam analisis semiotika Roland Barthes 

terdapat tiga menandaan yaitu melalui denotasi, konotasi, dan mitos. Untuk 

mengidentifikasi scene yang terdapat dalam iklan tersebut, menggunakan teori 

pesan moral menurut Nurgiantoro dalam buku teori Pengkajian Fiksi. Dalam buku 

tersebut pesan miral dibagi menjadi tiga yaitu moral dalam hubungan manusia 

dengan diri sendiri, moral dalam hubungan manusia dengan manusia lain, dan 

moral dalam hubungan manusia dengan Tuhan.  

 Hasil penelitian yang didapatkan bahwasanya di dalam iklan sampo 

Lifebuoy terdapat makna pesan moral antara lain moral hubungan manusia dengan 

dirinya sendiri yang terdapat dalam scene yang menampilkan seorang anak dapat 

kuat menahan segala cobaan baik ketika berpuasa maupun cobaan dalam hidupnya, 

selanjutnya moral dalam hubungan manusia dengan manusia lain yang terdapat 

dalam scene tolong menolong pada sesama dengan berbagi takjil gratis, dan moral 

dalam hubungan manusia dengan Tuhan yang menampilkna scene ayah dan anak 

yang taat melakansanakan kewajiban dalam agama 

 

Kata Kunci: iklan, makna pesan, youtube 
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Abstrak 

The strategy carried out by the company to build its product image to consumers is 

built with a unique and creative concept in order to attract attention to the products 

offered. The means that can currently be maximized to reach the public is through 

YouTube online media. This is also done by Unilever companies, one of which is 

Lifebuoy shampoo products. This study aims to determine the meaning of messages 

that represent strong meaning in Lifebuoy shampoo advertisements "Strong roots 

in the holy month" Ramadan 2023 edition on Youtube. 

 This research uses a type of qualitative research with the Roland Barthes 

Semiotics analysis method. In Roland Barthes' semiotic analysis, there are three 

signs, namely through denotation, connotation, and myth. To identify the scene 

contained in the advertisement, using the theory of moral messages according to 

Nurgiantoro in the book Theory of Fiction Studies. In the book, moral messages are 

divided into three, namely morals in human relationships with themselves, morals 

in human relationships with other humans, and morals in human relationships with 

God.  

 The results of the research obtained that in the Lifebuoy shampoo 

advertisement there is the meaning of moral messages, including the moral 

relationship between man and himself contained in a scene that shows a child can 

withstand all trials both when fasting and trials in his life, then morals in human 

relations with other humans contained in the scene helping others by sharing free 

takjil, and morals in human relations with God which shows a scene of a father and 

son who obey their religious obligations. 

Keywords: advertising, message meaning, youtube 
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