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INTISARI

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh penggunaan
brand ambassador Lee Min Ho pada Instagram azarine terhadap minat beli
konsumen. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif deskriptif.
Populasi pada penelitian ini adalah followers atau pengikut akun Instagram.
Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik random sampling dengan
jumlah sampel sebanyak 100 orang.

Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah di uji
validitas dan reabilitasnya. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi
linearsederhana dengan bantuan program SPSS 26. Teori yang digunakan dalam
penelitian ini adalah teori SOR. Teori SOR mengkaji terkait efek yang
dibangkitkan adalah respons spesifik terhadap Teori ini memberikan penjelasan
mengenai efek yang timbul karena adanya rangsangan. Teori SOR memiliki
asumsi dasar bahwa adanya rangsangan pesan-pesan kepada individu yang
mengakibatkan munculnya perubahan sikap (Yu et al., 2021). Hasil penelitian
menunjukkan bahwa seluruh hipotesis diterima. Dimana penelitian ini
menjelaskan bahwa terdapat persentase pengaruh penggunaan brand ambassador
Lee Min Ho pada Instagram Azarine terhadap minat beli konsumen.

Hal ini dibuktikan dengan nilai T hitung sebesar 16.746 dengan
signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dibandingkan dengan 0,05 (0,000 < 0,05)
dan koefisien regresi positif sebesar 1.690 dan besarnya pengaruh brand
ambassador  Lee Min Ho melalui media sosial Instagram
@azarinecosmeticofficial sebesar 74,1%, sedangkan sisanya 25,9% ditentukan
dari faktor lain yang dari luarpenelitian

Kata Kunci : Brand Ambassador, Teori Stimulus-Organism-Response, Minat Beli
Konsumen.
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ABSTRAK

This research aims to analyze the influence of the use of brand
ambassador Lee Min Ho on Azarine's Instagram on consumer buying interest.
This research uses descriptive quantitative research methods. The population in
this study were followers of Instagram accounts. The sampling technique uses
random sampling technique with a sample size of 100 people.

The data collection technique uses a questionnaire whose validity and
reliability have been tested. The data analysis technique uses simple linear
regression analysis with the help of the SPSS 26 program. The theory used in this
research is SOR theory. The SOR theory examines the effects caused by specific
responses to this theory. This theory provides an explanation of the effects that arise
due to stimulation. SOR theory has the basic assumption that the stimulation of
messages to individuals results in changes in attitudes (Yu et al., 2021). The
research results show that all hypotheses are accepted. This research explains
thatthere is a percentage influence of using the Ambassador Lee Min Ho brand on
Azarine's Instagram on consumer buying interest.

This is proven by the calculated T value of 16,746 with a significance of
0.000 which is smaller than 0.05 (0.000 < 0.05) and a positive regression coefficient
of 1,690 and the magnitude of the influence of the Lee Min Ho brand ambassador
via social media Instagram @azarinecosmeticofficial is 74. 1%, whilethe
remaining 25.9% was determined by other factors outside the research.

Keywords : Brand Ambassador, Stimulus-Organism-Response Theory, Consumer
Purchase Interest.
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