ANALISIS PENGARUH ENTREPENEUR
MINDSET, MODAL USAHA, DAN DIGITAL
MARKETING TERHADAP KINERJA
UMKM DI KOTA YOGYAKARTA

SKkripsi
Untuk memenuhi sebagai persyaratan mencapai

Derajat sarjana

Oleh :

Adhitya Chandra Saputra
2000019177

PROGRAM STUDI TEKNIK INDUSTI
FAKULTAS TEKNOLOGI INDUSTRI
UNIVERSITAS AHMAD DAHLAN
2024


















MOTTO

“ Beras yang dimakan hari ini bukan dari padi yang ditanam kemarin sore”

“Jika orang lain bisa, maka aku juga bisa”
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ABSTRAK

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) mempunyai peran penting dalam
perekonomian masyarakat. Keberlangsungan hidup dan kesiapan pelaku UMKM dalam
bersaing dengan kinerja tinggi sangat diperlukan bagi pertumbuhan UMKM di Indonesia
terutama di Kota Yogyakarta. Ketidakstabilan dalam kinerja menjadi salah satu persoalan
yang dihadapi pelaku UMKM di sektor kuliner. Entrepeneur Mindset memiliki peran yang
krusial dalam lingkup bisnis karena dapat mendorong para pelaku usaha untuk terus
menciptakan inovasi baru guna menggali potensi bisnis. Modal usaha dan Digital
Marketing merupakan faktor kunci peran signifikan dalam menentukan sejauh mana dalam
mempengaruhi keberhasilan UMKM. Tujuan penelitian ini adalah mengetahui pengaruh
Entrepeneur Mindset, modal usaha, Digital Marketing terhadap kinerja UMKM di Kota
Yogyakarta.

Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik Purposive sampling, ukuran sampel
yang diambil dalam penelitian ini menggunakan rumus slovin dengan jumlah 100
responden. Dalam Penelitian yang digunakan adalah dengan pendekatan kuantitatif. Teknik
yang digunakan dalam pengumpulan data adalah penyebaran kuesioner. Teknik
pengolahan penelitian ini menggunakan Software SPSS dengan metode regresi linear
berganda untuk menghitung dan analisis data.

Penelitian ini menunjukkan bahwa Entrepreneur Mindset berpengaruh signifikan
secara positif terhadap kinerja UMKM karena Entrepreneur Mindset dapat meningkatkan
pola pikir pelaku UMKM dalam menjalankan usahanya. Modal usaha berpengaruh
signifikan secara positif terhadap kinerja UMKM karena modal usaha dapat mendorong
peningkatan kinerja UMKM. Digital marketing berpengaruh signifikan secara positif
terhadap kinerja UMKM karena digital marketing dapat memberikan informasi terhadap
sebuah produk UMKM. Mendapatkan nilai koefisien determinasi sebesar 0,326 hal ini
menujukkan bahwa 32,6% variabel Kinerja UMKM dapat dijelaskan oleh variabel
independent, sedangkan sisanya dijelaskan oleh variabel lainnya seperti pajak, literasi
keuangan

Kata kunci: Digital Marketing; Entrepeneur Mindset; Kinerja; Modal Usaha; UMKM
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