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MOTTO

Cause everything is never as it seems

(Fireflies, Owl City)

Kau menyakitiku, kau berharap aku menangisimu. Sorry yee aku dibesarkan orangtuaku untuk
bahagia, Paham!

(Kak Gem)

Jika tidak berusaha, sama saja tidak bisa menciptakan masa depan

(Monkey D Lufty)
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INTI SARI

Salah satu pesan iklan yang seringkali digunakan oleh praktisi periklanan
dalam membuat iklan agar dapat menarik perhatian khalayak menggunakan
pendekatan humor. Iklan dengan pendekatan humor adalah iklan yang dibuat untuk
memberikan informasi mengenai suatu produk dengan menyisipkan suatu hal yang
lucu secara jelas maupun terselubung baik pada kata-kata, jalan cerita, ataupun
pemilihan model iklan yang lucu sehingga orang tersenyum atau tertawa ketika
melihat iklan tersebut Pada penelitian ini peneliti menggunakan jenis penelitian
analisis isi kualitatif. Analisis ini adalah teknik penelitian untuk membuat referensi
atau kesimpulan yang dapat ditiruBerdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan,
iklan shampoo head & shoulders Joe Taslim x Fadil Jaidi selain menawarkan
keunggulan shampoo dari produk mereka, merka juga menampilkan pesan-pesan
humor pada iklan tersebut. Dengan analisis isi kualitatif, peneliti mencoba
menganalisis dan mencoba menemukan pesan humor yang disampaikan pada iklan
shampoo head & shoulders 5. Iklan shampo head and shouders Joe Taslim x Fadil
Jaidi menggambarkan tentang menjadi seorang lelaki yang keren dan beda dari

yang lain, dengan penampilan tetap keren dan juga humoris.

Kata Kunci : Humor, Iklan, Pesan, Sosial Media, YouTube.
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ABSTRACT

An advertisement with a humorous approach is an advertisement that is
made to provide information about a product by inserting something funny clearly
or hidden either in words, story paths, or selection of funny advertising models so
that people smile or laugh when looking at the advertisement. In this study,
researchers use the type of research qualitative content analysis. This analysis is a
research technique to make references or conclusions that can be replicated. Based
on the results of the research that has been done, shampoo head & shoulders ads
Joe Taslim x Fadil Jaidi in addition to offering the advantages of shampoo of their
products, the brand also displays humor messages on the ads. With a quality
content analysis, the researchers try to analyze and try to find the humor messages

delivered in the advertisements shampoo heads and shoulders .

Keywords : Humor, Advertising, Messages, Social Media, YouTube.
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