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INTISARI

Personal branding adalah alat penting untuk membentuk citra diri sendiri
sehingga orang lain dapat mengetahui serta menilai dari apa yang telah kita
bangun melalui nilai — nilai yang positif seperti dengan menunjukkan karakter
dan keunikan kita untuk memperoleh banyak manfaat baik dari segi materi
maupun non materi. Pada saat ini membangun personal branding sangatlah
mudah, hanya dengan memiliki media sosial kita bisa membangun personal
branding yang kita miliki salah satu contohnya ditunjukkan oleh Dilan Janiyar,
dia adalah seseorang konten kreator yang memiliki akun di aplikasi TikTok
yang bernama @dilanjaniyaryang berfokus pada konten yang komedi dengan
cara tingkah lakunya yang jenaka. Pada penelitian ini peneliti menganalisis

bentuk — bentuk personal branding pada akun tersebut.

Pada penelitian ini peneliti mengunakan metode analisis deskriptif
dengan pendekatan kualitatif. Dalam penelitian ini peneliti menguraikan
pengumpulan data melalui observasi, dokumentasi dan studi pusaka dengan
unsur — unsur yang diselidiki yang mengikuti kategori yang telah ditentukan
pada akun TikTok @dilanjaniyar. Data ini diteliti dengan menggunakan
indikator personal branding. Validasi dilakukan melalui triangulasi dengan
cara mengumpulkan sumber data yang dilakukan pada awal proses

pengumpulan data hingga data dianalisi.

Berdasarkan penelitian yang difokuskan pada style personal branding

yang dilakukan seseorang di media sosial TikTok (melalui Analisis akun

XVi



@dilanjaniyar), maka kesimpulan yang dapat diambil dalam penelitian ini,
dalam proses melakukan personal branding di media sosial terutama di aplikasi
TikTok yaitu, Dilan Janiyar dengan perlahan menanamkan bentuk pribadi yang
berdampak merek. Bentuk ciri khas personal branding yang dimiliki oleh Dilan
yaitu kepemimpinan, kepribadian dan maksud baik yang dimana bermanfaat

dalam kesuksesan pembuatan konten.

Kata Kunci: Analisis Isi Krippendorff, Personal Branding, TikTok
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ABSTRACT

Personal branding is an important tool for forming one's own image so
that other people can know and evaluate what we have built through positive
values such as showing our character and uniqueness to obtain many benefits
both in terms of material and non-material. At this time building personal
branding is very easy, just by having social media we can build the personal
branding that we have. One example is shown by Dilan Janiyar, he is a content
creator who has an account on the TikTok application called @dilanjaniyar
which focuses on comedy content. with his humorous manner. In this study,

researchers analyzed the forms of personal branding on these accounts.

In this research, researchers used descriptive analysis methods with a
qualitative approach. In this research, the researcher describes data collection
through observation, documentation and heritage studies with the elements
investigated that follow the categories determined on the TikTok account
(@dilanjaniyar. This data was examined using personal branding indicators.
Validation is carried out through triangulation by collecting data sources which
is carried out at the beginning of the data collection process until the data is

analyzed.

Based on research that focuses on the personal branding style carried out
by someone on TikTok social media (via analysis of the (@dilanjaniyar
account), the conclusion that can be drawn in this research is that in the process
of carrying out personal branding on social media, especially on the TikTok

application, namely, Dilan Janiyar slowly instilling a personal form that
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impacts the brand. Dilan's distinctive forms of personal branding are
leadership, personality and good intentions which are useful in successful

content creation.

Keywords: Krippendorff Content Analysis, Personal Branding, TikTok
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