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MOTTO

Dunia ini seperti sebuah permainan dimana kamu akan mengalami kenaikan level, jika saat ini

kehidupanmu terasa berat dari pada sebelumnya, ingatlah bahwa kamu sudah berbeda dengan

kehidupanmu yang lalu. Teruslah melangkah, jangan berhenti dan menyerah karena jika kamu

menyerah maka kamu tidak akan tau hadiah indah apa yang telah Allah persiapkan untukmu.

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya”.

(Qs. Al-Baqarah: 286)

“Dan janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah (pula) bersedih hati, padahal kamulah

orang-orang yang paling tinggi (derajatnya), jika kamu orang-orang yang beriman”.

(Qs. Imran: 139)
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ABSTRAK

Perilaku pembelian hijau merupakan perilaku pembelian terhadap produk-
produk yang ramah lingkungan. Peningkatan kesadaran konsumen yang signifikan
terhadap konsumsi produk ramah lingkungan saat ini membuat penerapan green
marketing adalah keunggulan kompetitif bagi perusahaan untuk bersaing
Berdasarkan penjelasan sebelumnya, maka tujuan penelitian ini mengetahui
pengaruh green promotion, green product dan green packaging terhadap
keputusan pembelian.

Sampel penelitian ini adalah Sebagian konsumen Body Shop sebanyak 100
orang. Sampel penelitia didapatkan menggunakan teknik pengambilan sampel
accindental sampling, sehingga yang menjadi sampel adalah responden yang
bertemu dan bersedia memberikan jawaban atas kusioner yang diberikan. Teknik
pengumpulan data yang dilakukan menggunakan kuesioner, kemudian data dalam
penelitian ini analisis menggunakan Uji Regresi Linier Berganda.

Hasil penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa baik secara simultan
maupun parsial green promotion, green product dan green packaging berpengaruh
terhadap keputusan pembelian konsumen the body shop Indonesia.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Green Promotion, Green Product Dan Green
Packaging.
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ABSTRACT

Green buying behavior is the purchasing behavior of environmentally friendly
products. Significant increase in consumer awareness of the consumption of
environmentally friendly products today makes the application of green marketing
a competitive advantage for companies to compete Based on the previous
explanation, the purpose of this study is to determine the influence of green
promotion, green products and green packaging on purchasing decisions.

The sample of this study was some 100 Body Shop consumers. The research
sample was obtained using accindental sampling techniques, so that the sample
was respondents who met and were willing to provide answers to the
questionnaires given. Data collection techniques were carried out using
questionnaires, then the data in this study were analyzed using the Multiple
Linear Regression Test.

The results of the research conducted show that both simultaneously and partially
green promotion, green product and green packaging affect the purchasing
decisions of consumers of the body shop Indonesia.

Keywords: Purchase Decision, Green Promotion, Green Product and Green
Packaging.
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