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INTISARI

Sepatu Vans adalah salah satu merek sneakers dengan lima besar penjualan produk
tertinggi di Indonesia. Kota Yogyakarta adalah salah satu wilayah di Indonesia yang
menjadi basis dari konsumen dan penggemar sepatu Vans di Indonesia. Keputusan
pembelian konsumen dalam membeli produk dapat ditimbulkan oleh beberapa
faktor yang meliputi gaya hidup, brand image, kualitas produk, harga, hingga brand
trust. Penelitian ini didasarkan pada rumusan masalah yang bertujuan untuk
menguji hubungan variabel independen seperti gaya hidup (X1), brand image (X2),
kualitas produk (X3), harga (X4), dan brand trust (X5) terhadap keputusan
pembelian (Y) pada konsumen sepatu Vans di wilayah Kota Yogyakarta. Penelitian
ini dilakukan dengan metode kuantitatif melalui penggunaan instrumen penelitian
kuesioner serta teknik regresi linier berganda untuk menganalisis data yang telah
dikumpulkan. Responden yang berpartisipasi pada penelitian ini adalah 121 orang
yang berdomisili di Kota Yogyakarta dan merupakan konsumen dari merk sepatu
Vans. Hasil penelitian secara parsial menunjukkan bahwa variabel gaya hidup,
kualitas produk, harga, dan brand trust berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap keputusan konsumen. Variabel brand image berpengaruh negatif dan
tidak signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial.
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