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MOTTO 

 

“Jika Kalian berbuat baik, sesungguhnya kalian berbuat baik bagi diri kalian sendiri” 

(QS. Al-Isra:7) 

"If you do good, you are actually doing good for yourself" 

(QS. Al-Isra:7) 

 

“Maja Labo Dahu” 

“Malu dan Takut” 

 

“Malu Berbuat yang Tidak Baik dan Takut Hanya Kepada Sang Pencipta” 

“Shame on doing something wrong and fear only to Allah” 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk “menganalisis ekuitas merek, harga, dan kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian pada pengguna smartphone Oppo. Populasi dalam penelitian ini 

adalah masyarakat yang menggunakan smartphone Oppo di Kota Yogyakarta. Sampel dalam 

penelitian sebanyak 100 Responden. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. 

Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan 

reliabilitasnya. Teknik analisis data yang digunakan untuk menjawab hipotesis adalah regresi 

linier berganda uji T dan Uji F. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ekuitas merek berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

dan ekuitas merek, harga, dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian secara simultan. Nilai R square sebesar 0,834 Menunjukkan bahwa kemampuan 

variabel independen dalam menjelaskan variasi variabel dependen sebesar 83,4% dan sisanya 

16,6% dijelaskan oleh variabel diluar model penelitian.” 

Kata Kunci: ekuitas merek, harga, kualitas produk, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to "analyze brand equity, price, and product quality on purchasing decisions 

for Oppo smartphone users. The population in this study are people who use Oppo 

smartphones in Yogyakarta City. The sample in the study was 100 respondents. This research 

uses a quantitative approach. The data collection method uses a questionnaire that has been 

tested for validity and reliability. The data analysis technique used to answer the hypothesis is 

multiple linear regression T test and F test. 

The results of this study indicate that brand equity has a positive and significant effect on 

purchasing decisions, price has a positive and significant effect on purchasing decisions, 

product quality has a positive and significant effect on purchasing decisions and brand equity, 

price, and product quality have a significant effect on purchasing decisions simultaneously. 

The R square value of 0,834 indicates that the ability of the independent variables to explain 

the variation in the dependent variable is 83.4% and the remaining 16.6% is explained by 

variables outside the research model." 

Keywords: brand equity, price, product quality, purchasing decisions.  


	Page 1

