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MOTTO 

Tidak ada satu pun perjuangan yang tidak melelahkan. “Dan 

berikanlah berita gembira kepada orang orang yang sabar, yaitu yang 

ketika ditimpa musibah mereka mengucapkan: sungguh kita semua ini 

milik Allah dan sungguh kepada Nya lah kita kembali”.  

(QS Al-Baqarah: 155-15) 
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INTISARI 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh keragaman produk 

dan psikologis konsumen terhadap minat beli konsumen. Data dalam penelitian ini 

adalah data primer yang diperoleh menggunakan kuisioner. Populasi dalam 

penelitian ini adalah seluruh konsumen yang pernah membeli membeli pada toko 

online shopee ini diperoleh sebanyak 120 sampel. Teknik analisis dalam penelitian 

ini menggunakan analisis regresi berganda, uji parsial (uji t), uji simultan (ujif). 

Hasil penelitian dengan uji parsial menunjukan bahwa variabel iklan 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel program 

gratis ongkir berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan 

hasil pengujian secara simultan menunjukan bahwa variabel iklan dan program 

gratis ongkir bersama – sama berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Serta besaran hasil uji koefisien determinasi variable iklan dan program 

gratis ongkir terhadap keputusan pembelian sebesar 0,551 atau 55,1 %. 

Kata Kunci : Variabel Iklan, Program Gratis Ongkir, Keputusan Pembelian, Tiktok 

Shop 
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