
  

PENGARUH PROGRAM FLASH SALE, CASHBACK, DAN GRATIS 

ONGKOS KIRIM TERHADAP PERILAKU IMPULSIF MAHASISWA 

DALAM PERSPEKTIF EKONOMI SYARIAH 

(Studi Kasus pada Mahasiswa Pengguna Aplikasi Shopee) 

 

SKRIPSI 

 

Oleh: 

Radita Arthamevia Damery 

1900032056 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar sarjana strata satu 

pada program studi Perbankan Syariah 

 

 

FAKULTAS AGAMA ISLAM 

UNIVERSITAS AHMAD DAHLAN 

YOGYAKARTA 

2023 



 

EFFECTS OF FLASH SALE, CASHBACK, AND DELIVERY-FREE 

PROGRAMS ON COLLEGE STUDENT’S IMPULSIVE BEHAVIOR 

BASED ON THE PERSPECTIVE ON THE SHARIA ECONOMY 

(Case Study on College Students who use the Shopee App) 

 

THESIS 

 

By: 

Radita Arthamevia Damery 

Student ID: 1900032056 

Submitted to meet the requirements of earning a bachelor’s degree in Sharia 

Banking 

 

FACULTY OF ISLAMIC STUDIES 

UNIVERSITAS AHMAD DAHLAN 

YOGYAKARTA 

2023 

 

 

 



  

HALAMAN PENYEKAT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ii 
 

NOTA DINAS 



 

iii  

SURAT PERNYATAAN 

 

 

 

 



 

iv 
 

Yang disusun oleh 

Nama 

NIM 

Telah diuji pada sidang tanggal 

Nilai Ujian 

: Radita Arthamevia Damery 

: 1900032056 

: 13 Juni 2023 

: A 

Dan dinyatakan telah diterima oleh Fakultas Agama Islam Universitas Ahmad 

Dahlan. 

Yogyakarta, 20 Juni 2023 

Mengetahui, 

PENGESAHAN TUGAS AKHIR 

 
              



 

v  

PERSETUJUAN TIM PENGUJI SKRIPSI UJIAN SKRIPSI 

 



 

vi 
 

PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 
 

PERNYATAAN PERSETUJUAN AKSES 

 

 

 

 

 

 

 



 

viii 
 

MOTTO 

 مِنْ  لََنْفضَُّوا الْقلَْبِ  غَلِيظَ  فظًَّا كُنْتَ  وَلوَْ  ۖ لَهُمْ  لِنْتَ  اَللِّ  مِنَ  رَحْمَة   فبَِمَا

 عَزَمْتَ  فإَذِاَ ۖ الْْمَْرِ  فيِ وَشَاوِرْهُمْ  لَهُمْ  وَاسْتغَْفِرْ  عَنْهُمْ  فاَعْفُ  ۖ حَوْلِكَ 

لِينَ  يحُِبُّ  اَللَّ  إنَِ  ۚ اَللِّ  عَلىَ فتَوََكَلْ   الْمُتوََك ِ

“Maka disebabkan rahmat dari Allah-lah kamu berlaku lemah lembut terhadap 

mereka. Sekiranya kamu bersikap keras lagi berhati kasar, tentulah mereka 

menjauhkan diri dari sekelilingmu. Karena itu maafkanlah mereka, mohonkanlah 

ampun bagi mereka, dan bermusyawaratlah dengan mereka dalam urusan itu. 

Kemudian apabila kamu telah membulatkan tekad, maka bertawakkallah kepada 

Allah. Sesungguhnya Allah menyukai orang-orang yang bertawakkal kepada-

Nya”. Qs Ali’Imran: 159 

 

 

“Karyamu akan menempati bagian tersendiri dalam hidupmu, banggalah terhadap 

semua kemampuan yang kamu miliki, apapun yang sudah kamu lakukan untuk 

dirimu itu adalah bentuk cintamu terhadap dirimu, teruslah berkembang, jangan 

dengarkan yang tidak perlu didengar, kamu sudah hebat sejauh ini”  

(Penulis) 
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Bersama Menteri Agama dan Mentri Pendidikan dan Kebudayaan Republik 

Indonesia Tertanggal 22 Januari 1988 No: 158/1987 dan 0543b/U/1987. 
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7. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata dipisahkan dengan Apostrof 

 Ditulis a’antum اانتم

 Ditulis u’iddat تذأع
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8. Kata Sandang Alif + Lam 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari Flash Sale, Cashback, 

dan Gatis Ongkos Kirim terhadap Perilaku Impulsif Mahasiswa dalam Perspektif 

Ekonomi Syariah. Objek dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang 

menggunakan aplikasi Shopee. Penelitian ini mengambil sampel sebanyak 100 

responden dengan menggunakan kuesioner sebagai instrument dalam pengambilan 

sampel. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan 

analisis regresi linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan jika variabel 

Flash Sale berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku impulsif 

mahasiswa; variabel Cashback berpengaruh positif terhadap perilaku impulsif 

mahasiswa; variabel Gratis Ongkos Kirim berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap perilaku impulsif mahasiswa. Secara simultan variabel Flash Sale, 

Cashback, dan Gratis Ongkos Kirim berpengaruh positif terhadap perilaku impulsif 

mahasiswa. 

Kata Kunci: Flash Sale, Cashback, Gratis Ongkos Kirim, Perilaku Impulsif 
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ABSTRAK 

This study analyzed the effects of Flash Sale, Cashback, and Delivery-Free 

Programs on college students’ impulsive behavior based on the perspective of the 

Sharia economy. The research objects were college students who used the Shopee 

app. This study obtained 100 respondents through questionnaires as the instrument 

for collecting the samples. This study used the quantitative-descriptive method with 

multiple linear regression analysis. The results showed that the Flash Sale variable 

had a positive and significant effect on college students’ impulsive behavior; the 

Cashback variable had a positive effect on college students’ impulsive behavior; 

the Delivery-Free variable had a positive and significant effect on college students’ 

impulsive behavior. Simultaneously, Flash Sale, Cashback, and Delivery-Free 

variables had a positive effect on college students’ impulsive behavior. The flash 

sale was allowed since it was a buy-sell with the as-salam contract; cashback was 

allowed since it was included in khiyar gabhn; delivery-free was allowed since it 

was included in the tabbaru contract. Impulsive behavior was allowed if its use was 

adjusted to the needs.  

Keywords: Flash Sale, Cashback, Delivery-Free, Impulsive Behavior. 
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