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Kata Pengantar 

DEWASA ini kesadaran masyarakat untuk ber 

iklan mulai meningkat. Salah satu indikator pe 
ningkatan kesadaran tersebut, adalah banyak di 

antara masyarakat yang meminta bantuan biro 

iklan untuk membuat iklan. Mereka menyadari 
bahwa membuat iklan tidak bisa sembarangan, 
namun harus dirancang sedemikian rupa secara 
matang sehingga menghasilkan dampak sesuai 

yang diharapkan. Asumsinya, mereka sudah ter 

biasa membuat pesan periklanan. Memang, para 
pekerja iklan tersebut banyak yang berlatar be 
lakang pendidikan bidang komunikasi maupun 
desain grafis. Namun tidak jarang pula, latar be 
lakang pendidikan pekerja iklan tersebut bukan 
dari bidang komunikasi dan desain grafis atau ilmu 
yang berkaitan dengan periklanan. Mereka hanya 
mengandalkan pada pengalaman dan minatnya di 
bidang periklanan. Selain itu, tidak menutup ke 

mungkinan pula ada di antara mereka yang masuk 
ke bidang periklanan karena tidak mendapat 
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pekerjaan lain. Maklum, bidang periklanan merupakan bidang yang 
terbuka. Siapapun yang masuk ke bidang ini tidak diharuskan berlatar 

belakang pendidikan khusus, meski berbekal pendidikan spesifk ner 

iklanan lebih diutamakan. 

Meski dewasa ini biro iklan tumbuh subur, dengan alasan 

melakukan penghematan, tidak sedikit masyarakat yang mencoba 

merancang sendiri pesan iklannya. Tidak dipungkiri bahwa jasa 

pembuatan iklan sering terasa mahal. Bagi mereka yang memiliki da 

na terbatas, merancang sendiri pesan periklanan menjadi pilihan yang 

menguntungkan. Namun niat membuat iklan sendiri tersebut serine 
mengalami kendala, karena mereka tidak miliki pengetahuan tentang 
bagaimana membuat iklan yang baik. Akhirnya tidakjarang, pesan iklan 
dibuat sekedarnya dan cenderung hanya mengandalkan intuisi saja. 
Apa yang ingin disampaikan sudah lengkap, pesan dirasa persuasif, 
dan desain sudah terlihat cantik, sudah dirasa cukup. Mereka tidak 
memahami bahwa membuat iklan tidak sesederhana itu. Meski bukan 

sesuatu hal yang rumit, namun membuat iklan tidak dapat dilakukan 
dengan serampangan. Jika salah strategi, maka khalayak akan salah 

persepsi, pada gilirannya dapat mempengaruhi citra dan penjualan. 
Terdorong untuk memberikan pengetahuan bagaimana menulis 

pesan iklan, maka penulis menghadirkan buku ini. Melalui buku, pesan 
dapat diakses terus menerus, kapanpun dan di manapun sepanjang 
buku itu ada, tidak seperti pembelajaran dalam ruang kuliah yang 
hanya berdurasi 6o hingga 9o menit, selama satu atau dua semester. 
Pesan dalam bentuk buku dapat dibaca tidak hanya pada mahasiswa 
yang mengambil matakuliah, tetapi siapa saja yang tertarik untuk 

mempelajarinya. Dengan demikian, penyebarluasan ilmu melalui 
buku, akan jauh lebih dahsyat dibanding melalui perkuliahan. Buku 
akan menjadi pendamping yang selalu terbuka, siap untuk diakses al 
manapun sepanjang waktu selama 24 jam, bahkan oleh mereka yan3 
tak mampu hadir ke ruang-ruang kuliah, karena berbagai sebab dan 
alasan. 
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Buku ini ditulis dengan gaya bahasa yang cair, sehingga sangat 
mudah dipahami, bahkan oleh mereka yang tidak memiliki latar be 
lakang ilmu komunikasi sekalipun. Selain itu, buku ini juga disertai 
dengan aneka contoh, baik contoh iklan nyata yang dihasilkan para 
pengiklan dan pemilik produk, maupun contoh iklan rekaan yang 
dibuat oleh penulis. Semua itu diharapkan dapat mempermudah pe 
mahaman atas materi bahasan. Sehingga siapapun yang membaca bu 
ku ini diyakini lebih mudah memahaminya. Dengan demikian, buku 
ini bermanfaat tidak hanya bagi mahasiswa tingkat diploma, sarjana 
dan master, desainer iklan pemula, tetapi juga masyarakat umum yang 
ingin belajar dan membuat iklan sendiri. 

Buku ini lahir dengan dukungan dari berbagai pihak, untuk itu, 
secara khusus penulis menyampaikan terimakasih kepada para kolega 
di Kampus Universitas Ahmad Dahlan tempat penulis mengabdikan diri 
sebagai staf pengajar yang telah memberikan dukungan. Juga rekan 
rekan seprofesi di Universitas Islam Negeri Yogyakarta, Universitas 
Gadjah Mada, dan Universitas Negeri Sebelas Maret Surakarta, 
maupun beberapa desainer iklan yang tidak dapat penulis sebut 
satu-persatu. Saya juga mengucapkan terimakasih kepada penerbit 
Cakrawala yang telah bersedia menerbitkan buku ini. Demikian juga 

pada Anda, para pembaca. 

Ucapan terima kasih tidak akan lupa penulis sampaikan untuk 
keluarga. Ika, Vidya Ananda dan Adhiaksa Adhi Ananda. Karena 
mereka, semangat penulis terusmenyala. Semoga Allah selalu memberi 
kebahagiaan, kesehatan, keberhasilan dan keberuntungan. Amin. 

Selamat membaca. 

Penulis 
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