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No. Pertemuan Materi 
1 Pertemuan ke-1 Teori dasar komunikasi bidang digital 

branding 
2 Pertemuan ke-2 Memahami brand’s mission and vision 

& memahami brand’s position 
statement 

3 Pertemuan ke-3 Memahami segmentasi audiens dan 
buyer personas 

4 Pertemuan ke-4 Memahami brand funnel (awareness) 
5 Pertemuan ke-5 Memahami brand funnel 

(consideration) 
6 Pertemuan ke-6 Memahami brand funnel (preference) 
7 Pertemuan ke-7 Memahami brand funnel (usage & 

advocacy) 
8 Pertemuan ke-8 Ujian Tengah Semester 
9 Pertemuan ke-9 Memahami competitive analysis dan 

competitors analysis 
10 Pertemuan ke-10 Manfaat visual identity dan eemen 

visual identity 
11 Pertemuan ke-11 Macam-macam digital content  
12 Pertemuan ke-12 Strategi penyusunan pesan konten  
13 Pertemuan ke-13 Strategi pemilihan digital publishing 

platform 
14 Pertemuan ke-14 Customer data analysis 



15 Pertemuan ke-15 Pengukuran kesuksesan digital 
branding 

16 Pertemuan ke-16 Ujian Akhir Semester 
 


