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ABSTRAK 

Penelitian ini menggunakan tiga variabel independen yang terdiri dari kualiatas 

informasi (X1), testimoni (X2), dan potongan harga (X3), serta satu variabel 

dependen yaitu minat beli (Y). Penelitian dilakukan dengan tujuan untuk 

mengetahui pengaruh kualitas informasi, testimoni, dan potongan harga pada 

TikTok live streaming terhadap minat beli konsumen Erigo di Daerah Istimewa 

Yogyakarta, menggunakan data statistik dengan bantuan sistem IBM SPSS versi 

29.0. Metode dalam penelitian ini menggunakan probability sampling atau random 

sampling dengan jenis yang digunakan yaitu cluster sampling atau yang disebut 

area sampling serta data yang digunakan adalah kuantitatif. Penelitian ini 

menggunakan sampel sebanyak 150 responden yang berusia minimal 18 tahun, 

pernah menonton live streaming Tiktok Erigo, dan bertempat tinggal di Daerah 

Istimewa Yogyakarta. Jenis data yang dipakai dalam penelitian ini adalah data 

primer yang diperoleh dari penyebaran kuisioner kepada para responden. Pada 

penelitian ini menggunakan uji instrument validitas dan reliabilitas, analisis data 

mengginakan regresi linier berganda, uji parsial (t), uji simultan (F), dan uji 

koefisien determinasi (R2). 

Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa kualitas informasi TikTok live 

streaming berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen Erigo di Daerah 

Istimewa Yogyakarta dengan nilai signifikan sebesar 0,005 < 0,05, untuk testimoni 

TikTok live streaming juga memiliki pengaruh positif terhadap minat beli 

konsumen Erigo di Daerah Istimewa Yogyakarta dengan nilai signifikan sebesar 

0,001< 0,05, sedangkan potongan harga pada TikTok live streaming dinyatakan 

tidak berpengaruh terhadap minat beli konsumen Erigo di Daerah Istimewa 

Yogyakarta dengan nilai signifikan sebesar 0,302 > 0,005. Secara bersama-sama 

(simultan) hasil penelitian ini menyatakan bahwa antara kualitas informasi, 

testimoni, dan potongan harga dari TikTok live streaming berpengaruh positif 

terhadap minat beli konsumen Erigo di Daerah Istimewa Yogyakarta dengan nilai 

signifikan sebesar 0,001 < 0,05.  

 

Kata Kunci: Kualitas Informasi, Testimoni, Potongan Harga, dan Minat Beli. 

  


