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INTISARI 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis Pengaruh Citra Merek, Kualitas 

Produk, Dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada UMKM Wali 

Limbung Coffee Temanggung. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif 

metode survei dengan kuesioner. Jumlah kuesioner yang disebar sebanyak 120 

kuesioner dengan subjek pebelitian adaalah  konsumen UMKM Wali Limbung 

Coffee yang pernah melakukan pembelian pada Wali Limbung Coffee. Teknik 

pengambilan sampel  dilakukan dengan purposive sampling. Alat analisis dalam 

penelitian ini menggunakan SPSS 29.0. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan citra merek dan persepsi harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. 
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