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ABSTRAK 
 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Marketing Affiliate 

(X1), Gratis Ongkos Kirim (X2), dan Cashback (X3) terhadap Minat Beli (Y). 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah  pengguna e-commerce 

shopee di Indonesia. Sampel dalam penelitian ini adalah pengguna e-commerce 

shopee yang berjumlah 103 orang. Pengambilan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan metode nonprobability sampling yaitu convenience sampling. 

Penelitian ini berupa pendekatan kuantitatif dengan teknik pengumpulan data 

dengan peneyebaran kuesioner berupa google form. Pengolahan data dalam 

penelitian ini menggunakan SPSS versi 20. Uji hipotesis dalam penelitian ini 

menggunakan uji parsial (t), uji simultan (f), dan koefisien determinasi (R²). 

 Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Marketing Affiliate (X1) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y), Gratis Ongkos Kirim 

(X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y), Cashback (X3) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y), Variabel Marketing 

Affiliate (X1), Gratis Ongkos Kirim (X2), dan Cashback (X3) secara bersama-

sama (simultan) berpengaruh terhadap variabel Minat Beli (Y). 

 

Kata Kunci: Marketing Affiliate, Gratis Ongkos Kirim, Cashback, dan Minat 

Beli

 

 

 

 

 


