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Abstrak

The purpose of this study was to determine the effect of shopee advertisements and free
shipping promos on consumer buying interest. The sample used in this study was 100
respondents based on the lemeshow formula (researchers were required to collect a sample of
100 respondents). The sampling technique in this study was based on the non-probability
sampling method with the purvose sampling approach. Collecting data in this study using a
Likert scale. The data analysis method used includes validity test, reliability test, multiple linear
regression coefficient, determination coefficient r* square multiple linear regression analysis and
T test. Based on the results of hypothesis testing there is a positive and significant influence,
namely (1) Advertising has a positive and significant effect on purchase intention consumers
with value, (2) Free shopee shipping promos have a positive and significant impact on consumer
buying interest. While the results of the coefficient of determination (r’) 0.763 or 76.3% can run
the variable of buying interest and the remaining 23.7% is explained by other variables not
examined in this study.

Keywords: Advertising, Free Shipping Promo and Buying Interest
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Intisari

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan shopee dan promo gratis
ongkir shopee terhadap minat beli konsumen, Sampel yang digunakan dalam penelitian ini
sebnayak 100 responden dengan syarat sampel usia minal 17 tahun, pernah melihat iklan shopee
di youtube dan pernah atau akan mengunakan peromo gratis ongkir. Teknik pengambilan sampel
dalam penelitian ini didasari pada metode non probality sampling dengan metode pendekatan
purvose sampling. Pengumpulan data dalam penelitian ini dengan mengunakan skala linkert.
Metode analisi data yang digunakan meliputi uji validilitas, uji reliabilitas, coeffisien regresi
linier berganda, coeffisien determinasi r? square analisis regresi linier berganda dan uji t.
Berdasarkan hasil uji hipotesis ada pengaruh positif dan signifikan yaitu (1) Iklan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen dengan nilai, (2) Promo gratis ongkir shopee
berpengarh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Sedangkan hasil koefesien
determinasi (r?) 0,763 atau 76,3% dapat menjalankan variabel minat beli dan sisanya sebesar
23,7% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Iklan, Promo Gratis Ongkir dan Minat Beli
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