
 

 

STRATEGI PEMASARAN PRODUK TABUNGAN QURBAN DI BPRS 

MADINA SYARIAH YOGYAKARTA 

 

 
 

SKRIPSI 
 

 
 

 

 
Oleh: 

REDHO ALDIANTO 

NIM. 1900032069 

 

 
Diajukan untuk memenuhi syarat memperoleh gelar sarjana ekonomi dalam 

bidang ilmu perbankan syariah 

 

 

 

 

 
FAKULTAS AGAMA ISLAM 

UNIVERSITAS AHMAD DAHLAN 

YOGYAKARTA 

2023 



i 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



ii 
 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

 

 

 

 
 

 



v 
 

 

 

 

 
 



vi 
 

 
 

 



vii 
 

 

 

MOTTO 

 
 

Keberhasilan Dapat Diraih Siapa Saja Yang Selalu Berusaha Dengan 

Kesungguhan 

 

(Pepatah Arab) 

 
 

Kesabaran Itu Seperti Buah Shabir (Sejenis Tanaman Tomat) Yang Rasanya 

Pahit. Akan Tetapi Hasil Yang Didapatkan Setelahnya Lebih Manis Dari Pada 

Madu 

 

(Pepatah Arab) 



viii 
 

 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Saya mempersembahkan karya sederhana ini untuk: 

 

Orang Tua dan Keluarga 

 

Saya mengucapkan terimah kasih untuk kedua orang tua saya yang tercinta 

ayahanda Er Yadi dan ibunda saya Emi Suhartini yang selalu memberikan doa, 

kasih sayang serta mengorbankan segala hal baik sehingga saya bisa 

menyelesaikan kuliah saya di prodi perbankan syariah. Dan juga untuk kedua 

saudara saya kakak Ardi Suhartono dan adik Rendi Al-khoni yang selalu 

memberikan saya dukungan dan tidak lelah memberikan motivasi untuk sama - 

sama maju demi kedua orang tua kami, terutama untuk kakak saya yang selalu 

nambahin uang jajan saya di saat kekurangan terimah kasih banyak intinya 

untuk kakak saya. 

Teman-Teman Terbaik 

 

Untuk teman-teman saya selama kuliah di prodi perbankan syariah yaitu 

fahmi, fadhil, fikih, anggar, namira, afifah, dan dito. Yang susah senang di 

jalani bersama selama kuliah di prodi perbankan syariah semoga ini menjadi 

awal yang baik untuk kita berjuang di masa yang akan datang. 

Dosen Pembimbing Skripsi 

 

Dosen pembimbing skripsi saya pak Mufti Alam Adha, S.E.I., M.Sc. terimah 

kasih banyak dan terimah kasih yang sebesar-besarnya untuk bapak atas 

bimbingan dan ilmunya semoga allah memberikan rezeki yang lancar dan 

sehat selalu untuk bapak. 



ix  

 

 

Dosen Pembimbing Akademik 

 

Dosen pembingbing akademik saya bapak pribawa E pantas terima kasih 

segala arahannya dan ilmu yang telah diberikan dan selalu memotivasi saya. 

Jajaran Dosen di lingkungan Perbankan Syariah 

 

Terimah kasih kepada seluruh dosen Program Studi Perbankan Syariah 

yang telah mendidik dan membimbing saya selama berkuliah di 

Universitas Ahmad Dahlan 



x  

 

 

KATA PENGANTAR 
 

 

Alhamdulilah atas segala nikmat, karunia allah, hidayah dan rahmatnya 

hingga akhirnya peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini dengan lancar. Salawat 

dan salam selalu tercurahkan kepada nabi muhammad SAW, keluarga, sahabat, 

tabiin, dan umatnya yang senantiasa setia dan istiqomah dengan syariat dan dakwah 

Islam. 

Tidak lupa saya ucapkan terimah kasih yang sebesar-besarnya kepada seluruh 

civitas akademik Universitas Ahmad Dahlan terutama dosen-dosen prodi 

perbankan syariah yang telah memberikan kesempatan menimbah ilmu dan semoga 

bermanfaat bagi saya dan bisa menjadi ladang pahala dalam berbagi ilmu 

pengetahuan. 

1. Bapak Dr. Muclas, M.T selaku Rektor Universitas Ahmad Dahlan 

Yogyakarta. 

2. Bapak Dr. Nur Kholis, M.ag selaku Dekan Fakultas Agama Islam Univrsitas 

Ahmad Dahlan Yogyakata 

3. Bapak Dwi Santosa Pambudi, S.H.I., M.S.I selaku Kaprodi Perbankan 

Syariah Universitas Ahmad Dahlan Yogyakarta. 

4. Bapak Mufti Alam Adha S.E.I., M.Sc. selaku Dosen Pembimbing Skripsi 

Saya. 

5. Seluruh Dosen dan Karyawan Fakultas Agama Islam Universitas Ahmad 

Dahlan, yang telah memberikan ilmunya di bangku perkuliahan selama ini. 



xi  

 

 

ABSTRAK 

 

Produk tabungan qurban merupakan cara lain bagi masyarakat yang ingin 

menunaikan ibadah qurban dengan cara berkomitmen buat menyisihkan uang agar 

dapat membeli hewan kurban. Tabungan qurban ialah media penyimpanan dana 

dalam bentuk tabungan yang diperuntukkan bagi warga yang ingin merencanakan 

investasi qurban. Pihak penyelenggara akan memberikan kesempatan bagi nasabah 

untuk memilih periode menabung. 

Penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif yakni metode 

meneskripsikan dengan menganalisa data kualitatif dengan cara menggambarkan 

mencari data yang ada dilapangan, serta melukiskan keadaan suatu objek penelitian 

pada saat sekarang yang berdasarkan fakta fakta yang ada dengan menggunakan 

pengumpulan data berbagai kondisi dan situasi disana. Data berasal dari data primer 

dan sekunder yang diperoleh dari observasi, wawancara dan dokumentasi. 

Selanjutnya dilakukan uji keabsahan data melalui uji kredibilitas dan triangulasi 

serta dianalisis secara deskriptif kualitatif 

Hasil penelitian yang dilakukan, menyimpulkan bahwa dalam rangka 

memasarkan produk tabungan qurban kepada masyarakat maka BPRS Madina 

Syariah menerapkan beberapa strategi dalam pemasaran produk agar dapat menarik 

minat nasabah. Di BPRS Madina terdapat dua strategi pemasaran yang digunakan 

yaitu secara online dan offline. 

 
Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Produk Tabungan Qurban, BPRS Madina 

Syariah 
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