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“Allah tidak membebani sesorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya.” 

(Al-Baqarah 286) 

 

Memulai dengan penuh keyakinan, Menjalankan dengan penuh 

keikhlasan, Menyelasaikan dengan penuh kebahagiaan. Perbanyak 

bersyukur, kurangi mengeluh. Buka mata, jembarkan telinga, perluas 

hati, Sadari kamu ada pasa sekarang, bukan kemarin atau besok, 
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INTISARI 

 

Pariwisata merupakan salah satu sektor penting bagi Indonesia sebagai 

negara kepulauan dengan kekayaan alam dan budaya yang melimpah. 

Berbagai upaya dilakukan oleh pemerintah, dalam hal ini Dinas 

Pariwisata, untuk mempromosikan destinasi-destinasi wisata di Indonesia 

agar dapat menarik minat kunjungan wisatawan baik domestik maupun 

mancanegara Salah satu  wisata yang tidak kalah terkenal di Indonesia 

yaitu pantai Nusara. Pantai nusara adalah salah satu objek wisata yang 

mempunyai potensi untuk di kembangkan dalam minat bakat wisatawan, 

pantai nusara berada di pulau tersendiri di  kabupaten Halmahera selatan 

provinsi maluku utara. Penelitian ini merupakan jenis penelitian kualitatif, 

dengan data yang digunakan adalah data primer dan sekunder yang 

diperoleh melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi (data primer) 

maupun kepustakaan (data sekunder). Selanjutnya data tersebut dianalisis 

secara deskriptif dengan memadukan antara penelitian kepustakaan dan 

penelitian lapangan. Hasil dari penelitian ini yaitu, Strategi komunikasi 

pemasaran yang dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten Halmahera 

Selatan dalam upaya memningkatkan minat kunjung wisatawan pantai 

nusara, meliputi beberapa tahapan yaitu : Segmenting, Targeting, 

Positioning, Dan juga meliputi beberapa Bauran pemasaran yaitu : 

Advertising, Sales Promotion, Public Relations, Direct Marketing, 

Personal Selling. Hasilnya strategi komunikasi pemasaran dinas pariwisata 

dilakukan deengan efektif, Namun, Dinas Pariwisata Kabupaten 

Halmahera Selatan tidak melakukan sales promotion. Untuk melengkapi 

bauran pemasaran. 

 

Kata Kunci : Dinas pariwisata, Meningkatkan, Strategi pemasaran 
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ABSTRAC 

 

Tourism is one of the important sectors for Indonesia as an 

archipelagic country with abundant natural and cultural wealth. 

Various efforts have been made by the government, in this case the 

Tourism Office, to promote tourist destinations in Indonesia in order to 

attract the interest of both domestic and foreign tourists. One of the 

tourist attractions that is no less famous in Indonesia is Nusara Beach. 

Nusara Beach is one of the tourist attractions that has the potential to 

be developed in the interests of tourists' talents, Nusara Beach is 

located on a separate island in South Halmahera Regency, North 

Maluku Province. This research is a type of qualitative research, with 

the data used being primary and secondary data obtained through 

observation, interviews, and documentation (primary data) as well as 

literature (secondary data). Furthermore, the data is analyzed 

descriptively by combining library research and field research. The 

results of this study are, the marketing communication strategy carried 

out by the South Halmahera Regency Tourism Office in an effort to 

increase the interest of tourists to come to Nusara Beach, including 

several stages, namely: Segmenting, Targeting, Positioning, and also 

includes several marketing mixes, namely: Advertising, Sales 

Promotion, Public Relations, Direct Marketing, Personal Selling. The 

result is that the marketing communication strategy of the tourism 

office is carried out effectively, but the South Halmahera Regency 

Tourism Office does not carry out sales promotions. To complete the 

marketing mix. 

Keywords : Tourism Office, Improving, Marketing Strategy 

 


