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                                               MOTTO 

 

”Bukan seberapa sering kamu jatuh, namun  

seberapa kuat kamu akan kembali bangkit" 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7 

 

7 

 

PERSEMBAHAN 

Assalamualaikum wr.wb 

Puji Syukur saya ucapkan kepada Allah SWT. Karena berkat rahmat dan karunia –

Nya  sehingga penulis bisa menyelesaikan karya tulis ini yang dipersembahkan 

untuk:   

1. Hanya karya ini yang bisa kupersembahkan untuk saat ini sebagai hadiah 

terindah buah kerja keras ayah dan ibu dalam mendidik adinda. Terima kasih 

Ayah dan Ibu dukungan dan doanya. 

2. Kakak, adik-adikku serta keluarga besarku terimakasih atas dukungan dan 

doa yang diberikan. 

3. Sahabat-sahabatku terimakasih atas support yang diberikan serta selalu 

mendoakan. 

4. Mantanku R terimakasih selalu mendukung dan mendoakan. 

5. Teman-teman UAD terimakasih banyak atas semuanya. 

6. Seluruh Civitas akademika dan Almamaterku UAD Yogyakarta. 

 

 

 

 

 

 

 



8 

 

8 

 

KATA PENGANTAR 

                               

 

Assalamu’alaikum  w.w  
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ABSTRAK 

 

Di tahun 1991 menjadi tonggak berdirinya Bank Muamalat Indonesia dan 

semenjak itu mulai muncul sistem keuangan syariah di Indonesia dan diikuti oleh 

berbagai bank yang lain diantaranya yaitu BPR Syariah dan BMT atau Baitul 

Maal wa Tamwil. Minat dari seorang nasabah untuk menyimpan sebuah dana, 

dipandang penting bagi seseorang ataupun perusahaan. Dengan adanya minat 

nasabah dalam menentukan suatu produk perbankan dapat dari sebuah promosi 

yang ditawarkan oleh bank terkait yang menjadikan seorang nasabah mengetahui 

dan tertarik untuk bergabung menjadi seorang nasabah. 

Tujuan dari penelitian ini adalah menguji dan menganalisis pengaruh baik 

secara bersama-sama maupun secara parsial pengetahuan, promosi dan kualitas 

pelayanan terhadap minat nasabah menggunakan jasa PT. Bank BNI Syariah 

Cabang Yogyakarta. Penelitian ini berjenis penelitian kuantitatif deskriptif, 

dengan angket digunakan sebagai alat penggumpulan data dan software SPSS 

sebagai alat bantu analisis data. Responden pada penelitian ini sejumlah 125 orang 

yang merupakan orang nasabah PT. BNI Syariah Cabang Yogyakarta. 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan hasil penelitian ini 

memperlihatkan jika pengetahuan secara positif dan signifikan mempengaruhi 

promosi dan kualitas layanan terhadap minat nasabah, prmosi secara positif dan 

signifikan mempengaruhi minat nasabah, kualitas layanan secara positif dan 

signifikan mempengaruhi minat nasabah, dan terdapat dan secara simultan 

pengetahuan, promosi dan kualitas layanan mempengaruhi minat nasabah.  

 

Kata Kunci: Pengetahuan, Promosi, Kualitas Layanan, dan  Minat Nasabah 

 

 

 

 

 


