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MOTTO

“sesungguhnya bersama kesulitan dan kemudahan. Maka apabila engkau telah

selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan lain)”

(9.s asy-syarh: 6-7)
"Seungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, sebelum mereka
mengubah keadaan diri mereka sendiri.”

(QS Ar Rad 11)

“ilmu itu lebih baik dari kekayaan, karena kekayaan itu harus dijaga,

sedangkan imu menjaga kamu”

(ALI BIN ABI THALIB)
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INTISARI

PENGARUH PROMOSI, KUALITAS, CITRAMEREK, DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATUVENTELA PADA
MAHASISWA UNIVERSITAS AHMAD DAHLAN

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Universitas Ahmad DahlanYogyakarta)

Pada era milenial sekarang gaya hidup atau life style sudah menjadi hal yang merekat
pada setiap kalangan salah satunya yaitu mahasiswa. Sepatu adalah salah satu barang yang
menjadi pelengkap dari sebuah fashion atau gaya hidup. Di pasar indonesia terdapat berbagai
macam merek sepatu baik lokal maupun impor. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui
apakah promosi, kualitas, citra merek, dan harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pada Mahasiswa Universitas Ahmad Dahlan

Dalam penelitian ini metode yang dipakai adalah metode kuantitatif pengambilan
sampel dilakukan dengan metode purposive sampling dan pengumpulan data menggunakan
kuisioner kepada Mahasiswa Universitas Ahmad Dahlan. Metode penelitian yang digunakan
peneliti meliputi uji validitas, uji reliabilitas, analisis regresi linier berganda, uji T, uji F, dan
nilai R2 (koefisien determinasi)

Hasil data output data yang telah diolah dengan menggunakan software 1BM Statistics
SPSS 20 menungjukkan bahwa variabel promosi tidak pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan nilai signifikansi 0,521 > 0,05, kualitas dengan nilai signifkansi 0,003 <
0,05, citra merek dengan nilai signifikansi 0,002 < 0,05 dan harga nilai signifikansi 0,030 <
0,05 serta melalui uji koefisien determinasi diperoleh nilai R sebesar 20,2% sedangkan sisa nya
79,8% dipengaruhi oleh variabel lain atau variabel yang tidak di teliti.

Kata kunci: Promosi, Kualitas, Citra Merek, Harga dan Keputusan Pembelian
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ABSTRAK

THE INFLUENCE OF PROMOTION, QUALITY, BRAND IMAGE, AND
PRICE ON THE PURCHASE DECISION OF VENTELA SHOES IN
STUDENTS OF AHMAD DAHLANUNIVERSITY

(Case Study of Ahmad Dahlan University Students, Yogyakarta)

In the millennial era, lifestyle or life style has become something that is attached to every
circle, one of which is students. Shoes are one of the items that complement a fashion or lifestyle.
In the Indonesian market, there are various kinds of shoe brands, both local and imported. The
purpose of this study was to find out whether promotion, quality, brand image, and price affect
purchasing decisions for Ahmad Dahlan University students

In this study the method used was quantitative method. Sampling was carried out by
purposive sampling method and data collection using a questionnaire to Ahmad Dahlan
University students. The research method used by researchers includes validity test, reliability
test, multiple linear regression analysis, T test, F test, and R2 value (coefficient of determination).

The results of data output data that have been processed using IBM Statistics SPSS 20
software show that the promotion variable has no significant effect on purchasing decisions with
a significance value of 0.521 > 0.05, quality with a significance value of 0.003 <0.05, brand
image with a significance value of 0.002 < 0.05 and the price of a significance value of 0.030
<0.05 and through a test of the coefficient of determination an R value of 20.2% is obtained
while the remaining 79.8% is influenced by other variables or variables that are not examined.

Keywords: Promotion, Quality, Brand Image, Price and Purchase Decision.
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