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MOTTO

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”

(Q.S Al-Insyirah: 5)
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media periklanan
instagram, brand image dan daya tarik terhadap minat kunjung di event suronatan
street market. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pengunjung di event
suronatan street market. Sampel penelitian ini sebanyak 100 responden.
Pengumpulan data data yang dilakukan menggunakan kuisioner dan tekhnik
pengambilan sampel dengan metode purposive sampling. Teknik analisis data yang
digunakan adalah analisis SEM-PLS meliputi pengukuran outher model, inner
model dan uji hipotesis melalui metode boothstrapping dengan bantuan software
smartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa periklanan Instagram, brand
image dan daya tarik mempunyai pengaruh terhadap minat kunjung di event
suronatan street market.
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