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Hadir
Dosen Hadir

1 19 September 2024 Introduction. Unsur-unsur dan elemen 
destination branding

37 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

2 26 September 2024 Konsep dasar, Peran, dan Konteks Digital 
Destination Branding.

37 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

3 03 Oktober 2024 Definisi, konsep dasar dan prinsip digital 
destination branding

37 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

4 10 Oktober 2024 Memahami peran destination management 
organization, produk destinasi, riset pasar dan 
audiens

35 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

5 17 Oktober 2024 Memahami peran destination management 
organization, produk destinasi, riset pasar dan 
audiens

41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

6 24 Oktober 2024 Memahami peran destination management 
organization, produk destinasi, riset pasar dan 
audiens

38 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

7 30 Oktober 2024 Memahami peran destination management 
organization, produk destinasi, riset pasar dan 
audiens

37 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

8 07 November 2024 UTS 41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

9 21 November 2024 Pemanfaatan platform digital dan teknologi 
digital dalam destination branding

41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

10 28 November 2024 Pemanfaatan platform digital dan teknologi 
digital dalam destination branding

39 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

11 05 Desember 2024 Penyusunan dan desain strategi perencanaan 
digital destination branding

34 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

12 12 Desember 2024 Penyusunan dan desain strategi perencanaan 
digital destination branding

41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

13 19 Desember 2024 Penyusunan dan desain strategi perencanaan 
digital destination branding

41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

14 26 Desember 2024 Implementasi dan evaluasi strategi digital 
destination branding

41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

15 02 Januari 2025 Implementasi dan evaluasi strategi digital 
destination branding

41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.

16 16 Januari 2025 UAS 41 Kamila Salsabela, S.I.Kom., M.A.
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