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ABSTRACT 

In educational institutions, including Islamic boarding schools, there must 

be rules that every student must obey. Those who learn in Islamic boarding 

schools are students, from elementary to senior high school levels, who are still 

psychologically unstable, so they often do undisciplined actions. The 

undisciplined actions carried out by students include smoking, not reciting the 

Koran, leaving congregational prayers, falsifying the signature of ustadz/ustadzah, 

skipping or leaving the boarding school without permission, and meeting with 

non-mahram. This study aims to find out the persuasive communication strategies 

of the Al-Fathimiyyah Paciran Lamongan female Islamic boarding school in 

reducing violations against its rules.  

This study adopts the theory of persuasive communication strategies 

designed by Soleh Soemirat (2016). It includes Persuasive Communication 

Strategies (Specification of Persuasive Objectives, Identification of Target 

Categories, Strategy Formulation, and Selection of Persuasive Methods) and 

Persuasive Communication Barriers (Mechanism Barriers and Psychological 

Barriers). This qualitative study analyzes the data through data reduction, data 

presentation, and conclusion drawing. The data were analyzed by triangulation, 

which uses various data collection methods and sources to test the truth of the 

data. 

This study indicates that Al-Fathimiyyah Islamic Boarding School applies 

a comprehensive and planned persuasive communication strategy. This Islamic 

boarding school strives to create a better environment for its students by 

understanding their characteristics, setting clear goals, and overcoming obstacles. 

This Islamic boarding school implements a family-based emotional approach and 

persuasive communication to obtain positive impact on reducing violations 

against rules in the boarding school. 

Keywords: Persuasive Communication, Islamic Boarding School, Rule 

Violations, Al-Fathimiyyah.  
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INTISARI 

Dalam lembaga pendidikan termasuk pondok pesantren pasti memiliki 

peraturan yang mesti ditaati oleh setiap santri. Kebanyakan santri yang tinggal di 

pondok pesantren ialah santri pada tingkat SD-SMA, masih labil dalam kondisi 

psikologis sehingga mempengaruhi perilaku indisipliner yang sering dilakukan 

oleh para santri ini. Indisipliner yang dilakukan para santri dalam bentuk perilaku 

tidak mematuhi peraturan yang sudah dibuat oleh pondok pesantren, seperti: 

tindakan merokok, tidak mengaji, meninggalkan sholat berjamaah, memalsukan 

ttd ustadz/ustadzah, membolos/meninggalkan pondok pesantren tanpa izin, hingga 

bertemu dengan lawan jenis yang bukan mahrom, dll. Tujuan dalam penelitian ini 

adalah untuk mengetahui strategi komunikasi persuasif pondok pesantren putri 

Al-Fathimiyyah Paciran Lamongan dalam mengurangi pelanggran peraturan 

pesantren.  

Penelitian ini mengadopsi teori strategi komunikasi persuasif yang 

dikemukakan oleh (Soleh Soemirat, 2016), yang mencakup: Strategi Komunikasi 

Persuasif (Spesifikasi Tujuan Persuasi, Identifikasi Kategori Sasaran, Perumusan 

Strategi, dan Pemilihan Metode Persuasi) serta Hambatan Komunikasi Persuasi 

(Hambatan Mekanisme dan Hambatan Psikologis). Penelitian ini menggunakan 

metode penelitian kualitatif dengan teknik analisis data seperti reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Selain itu, ada teknik validasi data 

seperti triangulasi sumber data, yang menggunakan berbagai metode 

pengumpulan data dan sumber untuk menguji kebenaran informasi tertentu. 

Penelitian ini menghasilkan temuan yang menunjukkan bahwa Pondok 

Pesantren Putri Al-Fathimiyyah menerapkan strategi komunikasi persuasif yang 

komprehensif dan terencana. Pondok pesantren ini berupaya menciptakan 

lingkungan yang lebih baik bagi santrinya dengan memahami karakteristiknya, 

menetapkan tujuan yang jelas, dan mengatasi kendala yang ada. Melalui 

pendekatan emosional berbasis kekeluargaan, komunikasi persuasif diharapkan 

dapat memberikan dampak positif dalam mengurangi pelanggaran peraturan di 

pesantren. 

Kata Kunci: Komunikasi Persuasif, Pondok Pesantren, Pelanggaran Peraturan, 

Al-Fathimiyyah.  

 

 

 

 


