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MOTTO
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh brand ambassador
dan brand image terhadap keputusan pembelian Scarlett whitening di Provinsi DIY.
Populasi pada penelitian ini adalah seluruh konsumen yang pernah membeli produk
Scarlett Whitening di Provinsi DIY sedangkan sampel yang digunakan dalam
penelitian yaitu sebanyak 130 responden yang diambil dengan teknik purpose
sampling.. Dalam membuktikan dan menganalisis hal tersebut, maka digunakan uji
validitas, uji realibilitas, uji t (parsial), uj f (simultan), dan uji koefiisien determinan
(R). Hasil pengujian menunjukkan bahwa: 1) Hasil pengujian menunjukkan bahwa
adanya pengaruh pada brand ambassador terhadap keputusan pembelian Scarlett
whitening di Provinsi DIY. 2) Hasil pengujian menunjukkan bahwa adanya pengaruh
pada brand image terhadap keputusan pembelian Scarlett whitening di Provinsi DIY.
3) Hasil pengujian menunjukkan adanya pengaruh pada brand ambbassador dan brand
image secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian Scarlett whitening di
Provinsi DIY.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Brand Image, dan Keputusan Pembelian.
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