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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan (sesuai) dengan apa yang diberikan 

Allah kepadanya” 

(Q.S. At-Talaq, 65:7) 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah itu benar” 

(Q.S. Ar-Rum, 30:60) 

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah 

melewatkanku” 

(Umar Bin Khattab) 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji peran influencer marketing dalam 

memoderasi pengaruh content marketing terhadap minat beli produk Maybelline. 

Jenis penelitian ini yaitu penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah seluruh konsumen pengguna produk Maybelline di Yogyakarta. Sampel 

yang digunakan dalam penelitian adalah non probability sampling dengan teknik 

purposive sampling sebanyak 95 responden. Penyebaran kuesioner ini 

menggunakan link Google Form yang disebarkan melalui media sosial. Skala 

pengukuran variabel dilakukan dengan menggunakan skala likert. Metode analisis 

yang digunakan adalah uji outer model, inner model, dan uji hipotesis. Analisis 

data dilakukan dengan menggunakan pendekatan Partial Least Square (SMART 

PLS). Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: Content Marketing (X) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli (Y). Influencer Marketing 

(M) berpengaruh negatif signifikan dalam memoderasi pengaruh content 

marketing (X) terhadap minat beli (Y).  

Kata kunci : Influencer Marketing, Content Marketing, Minat Beli


