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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Kualitas Produk, Citra 

Merek dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian pada Brand Converse di 

Yogyakarta. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Brand Converse di 

Yogyakarta yang dijadikan sebagai acuan dalam pengambilan populasi dan sampel 

untuk memudahkan peneliti dalam pencarian responden. Sampel yang dipilih dalam 

penelitian ini adalah sebanyak 125 responden. Teknik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan Non-Probability Sampling dengan metode Purposive 

Sampling. Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan Analisis 

Regresi Linear Berganda, Uji Parsial dan Uji Koefisien Determinasi. 

Hasil uji simultan menyatakan bahwa Kualitas Produk, Citra Merek, dan 

Harga secara simultan berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). Pengujian secara parsial menyatakan bahwa Kualitas Produk (X1), 

Citra Merek (X2), dan Harga (X3) juga memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian (Y). Hasil uji koefisien determinasi (R2) adalah 

sebesar 0,336 yang dapat disimpulkan bahwa variabel Kualitas Produk, Citra 

Merek, dan Harga mampu menjelaskan pengaruh terhadap Keputusan Pembelian 

33,6% yang sisanya 66,4% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dijelaskan dalam 

penelitian ini. 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

  


