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MOTTO 

 

 Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya. (Q.S. Al - Baqarah : 286). 

 Wahai orang-orang yang beriman! Bersabarlah kamu dan kuatkanlah 

kesabaranmu. (Q.S. Al - Imran : 200) 
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ABSTRAK 
 

FAKTOR – FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN 

MOBIL HONDA BRIO DI DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA 

Nama : MARSHALL ADRIAN HABIB 

NIM : 1700011185 

Program studi : Manajemen 

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis 

Dosen Pembimbing : Drs., HENDRO SETYONO, S.E., M.Sc 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor – faktor terhadap Keputusan 

pembelian mobil Honda Brio. Penelitian ini menggunakan empat variabel independen 

yaitu, citra merek, harga, dan promosi sedangkan variabel dependen yaitu, Keputusan 

pembelian. Penelitian ini menggunakan Teknik non probability sampling dengan jenis 

yang digunakan adalah purposive sampling. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini metode kuantitatif, sampel yang diambil sebanyak 100 responden. Jenis data yang 

digunakan adalah data primer dengan kuesioner yang dibuat menggunakan skala likert. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan pembelian. Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa variable kualitas 

produk tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian. Sedangkan 

variable harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Promosi tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : citra merek, kualitas produk, harga dan keputusan pembelian.
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