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MOTTO  

 
“Pantang dalam menyerah, pantang dalam berpatah arang. Tidak ada kata gagal 

untuk orang yang enggan berhasil. “Dan janganlah kamu berputus dari rahmat 

Allah. Sesungguhnya tiada berputus dari rahmat Allah melainkan orang-orang 

yang kafir”. 

 (QS. Yusuf:87) 

 

 

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah 

melewatkanku”. 

(Ummar bin Khattab) 

 

 

“Apapun yang menjadi takdirmu pasti akan mencari jalannya untuk 

menemukanmu”  

(Ali bin Abi Thalib) 

 

“NOT BAD BUT NOT GOOD” 

(Kim Jisoo) 
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ABSTRAK 
 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER, HARGA, DAN KUALITAS 
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

KOSMETIK MAYBELLINE (Studi Pada Konsumen Kosmetik Maskara 
Maybelline) 

 
Fio Setiowati 

Universitas Ahmad Dahlan 
Yogyakarta, 2023 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah celebrity endorser, harga, dan 
kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk kosmetik 
Maybelline. Populasinya merupakan masyarakat yang pernah membeli dan 
menggunakan produk maskara Maybelline. Jumlah sampel sebanyak 112 
responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive 
sampling. Penelitian ini menggunakan uji Regresi Linear Berganda, Uji T, dan 
koefisien determinasi dengan menggunakan SPSS 25. Hasil penelitian ini 
menunjukkan bahwa: 1) Celebrity Endorser berpengaruh terhadap keputusan 
pembelian, 2) Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 3) Kualitas 
Produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian.  
 
Kata Kunci: Celebrity Endorser, Harga, Kualitas Produk  dan Keputusan Pembelian  

 
 

  



ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF CELEBRITY ENDORSER, PRICE, AND 
PRODUCT QUALITY ON THE PURCHASE DECISION OF 

MAYBELLINE COSMETIC PRODUCTS (Study on Maybelline Mascara 
Cosmetic Consumers) 

Fio Setiowati 
Universitas Ahmad Dahlan 

Yogyakarta, 2023 
 
This study aims to determine the influence of celebrity endorsers, prices, and 
product quality on purchasing decisions for Maybelline cosmetic products. The 
population is people who have bought and used Maybelline mascara products. The 
number of samples is 112 respondents. The sampling technique used was purposive 
sampling. This study uses multiple linear regression tests, T tests, and the 
coefficient of determination using SPSS 25. The results of this study indicate that: 
1) Celebrity endorsers influence purchasing decisions, 2) Price influences 
purchasing decisions, 3) Product quality influences purchasing decisions. 
 
Keywords: Celebrity Endorser, Price, Product Quality and Purchase Decision 
 

 

 

 


