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MOTTO 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.  

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.” 

(Q.S Al-Insyirah, 94: 5-6) 

 

“ Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa 

yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-

gelombang itu yang bisa kau ceritakan.” 

(Boy Candra) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemasaran media sosial 

terhadap minat beli ulang, pengaruh tren pangan terhadap minat beli ulang, dan 

pengaruh pemasaran media sosial dan tren pangan terhadap minat beli ulang secara 

simultan atau bersamaan pada Favor Patisserie. Populasi pada penelitian ini adalah 

seluruh konsumen Favor Patisserie dengan sampel adalah sebagian pelanggan 

Favor Patisserie. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan 

non-probability sampling yaitu accidental sampling. Sampel pada penelitian ini 

berjumlah 150 responden. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

primer. Teknik pengumpulan data dengan menyebarkan kuesioner dan 

dikembangkan dengan in-depth interview. Analisis yang digunakan adalah analisis 

deskriptif, analisis regresi linear berganda, uji t, uji f, dan koefisien determinasi 

(R2). Penelitian ini diolah menggunakan SPSS versi 25.  

Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa Pemasaran Media Sosial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli Ulang, Tren Pangan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli Ulang, Pemasaran Media 

Sosial dan Tren Pangan secara simultan berpengaruh signifikan dan positif terhadap 

Minat Beli Ulang. Hal ini mengindikasikan bahwa pemasaran media sosial dan tren 

pangan juga berdampak positif terhadap peningkatan penjualan dan terciptanya 

citra merek yang dikenal banyak orang. 

Kata Kunci: pemasaran media sosial, tren pangan, minat beli ulang 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of social media marketing on 

repurchase intention, the effect of food trends on repurchase interest, and the effect 

of social media marketing and food trends on repurchase interest simultaneously or 

simultaneously at Favor Patisserie. The population in this study were all Favor 

Patisserie consumers with a sample of Favor Patisserie customers. The sampling 

technique in this study used non-probability sampling, namely accidental sampling. 

The sample in this study amounted to 150 respondents. The data used in this study 

are primary data. Data collection techniques by distributing questionnaires and 

developed with in-depth interviews. The analysis used is descriptive analysis, 

multiple linear regression analysis, t test, f test, and coefficient of determination 

(R2). This research was processed using SPSS version 25.  

The results in this study indicate that Social Media Marketing has a positive 

and significant effect on Repurchase Interest, Food Trends have a positive and 

significant effect on Repurchase Interest, Social Media Marketing and Food Trends 

simultaneously have a significant and positive effect on Repurchase Interest. This 

indicates that social media marketing and food trends also have a positive impact 

on increasing sales and creating a brand image that is recognized by many people. 

Keywords: social media marketing, food trends, repurchase interest 

  


