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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana isu 

#KaburAjaDulu menjadi viral di media sosial serta bagaimana opini dan 

sentimen publik terbentuk melalui proses komunikasi digital. Berdasarkan 

analisis terhadap 1.045 tweet yang dikumpulkan dari media sosial X, 

ditemukan bahwa mayoritas cuitan mengandung sentimen negatif, yang 

secara konsisten mengungkapkan kekecewaan terhadap kondisi sosial, 

ekonomi, dan masa depan di Indonesia. 

 

 Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah mixed 

methods. Penelitian ini menggunakan web crawling untuk pengumpulan data 

berupa tweet dari akun X lalu di visualiasaikan menggunakan gephi software 

0.10 untuk menganalisis centrality dari struktur jaringan yang terbentuk. 

Sedangkan pengklasifikasian sentimen menggunakan google spreadsheet 

dengan bantuan tools text analysis sentiment for google sheet. 

 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa Isu #KaburAjaDulu tidak 

hanya merupakan fenomena atau isu tren di ranah digital, tetapi juga 

mencerminkan proses pembentukan makna dan identitas sosial dalam 

lingkungan interaksi virtual. Media sosial berperan sebagai wadah interaksi 

simbolik yang memberi ruang bagi individu untuk secara terbuka 

mengungkapkan nilai-nilai, keyakinan, serta emosi mereka, yang kemudian 

membentuk opini bersama dan turut membangun realitas sosial yang 

disepakati bersama. Proses ini didorong oleh peran akun-akun berpengaruh 

dan algoritma media sosial yang mengangkat tagar ini ke posisi trending 

sehingga memindahkan perhatian dari individu. Metode Social Network 

Analysis (SNA), ditemukan bahwa penyebaran informasi masih belum efektif 

dengan dominasi komunikasi satu arah dan pembentukan klaster diskusi yang 

kurang interaktif. Analisis sentimen menunjukkan dominasi sentimen negatif 

dengan perolehan sebesar 96% yang mencerminkan kekecewaan publik serta 

sebagian kecil sentimen positif yakni sebesar 4% yang melihat isu tersebut 

sebagai peluang. 

 

Kata kunci : Analisis Sentimen, Teori Interaksionisme Simbolik, isu 

#KaburAjaDulu, Media Sosial X. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze how the #KaburAjaDulu issue went viral 

on social media and how public opinion and sentiment were formed through 

the digital communication process. Based on an analysis of 1,045 tweets 

collected from social media X, it was found that the majority of tweets 

contained negative sentiments, which consistently expressed disappointment 

with social, economic, and future conditions in Indonesia. 

 

 The research method used in this study is mixed methods. This study 

uses web crawling to collect data in the form of tweets from account X and 

then visualized using gephi software 0.10 to analyze the centrality of the 

network structure formed. While the classification of sentiment uses a google 

spreadsheet with the help of text analysis tools sentiment for google sheet. 

 

 The results of the study show that the #KaburAjaDulu issue is not 

only a phenomenon or trending issue in the digital realm, but also reflects the 

process of forming meaning and social identity in a virtual interaction 

environment. Social media acts as a symbolic interaction medium that 

provides space for individuals to openly express their values, beliefs, and 

emotions, which then form shared opinions and help build a mutually agreed 

social reality. This process is driven by the role of influential accounts and 

social media algorithms that elevate this hashtag to a trending position, 

thereby shifting attention from individuals. The Social Network Analysis 

(SNA) method found that the dissemination of information is still ineffective 

with the dominance of one-way communication and the formation of less 

interactive discussion clusters. Sentiment analysis shows the dominance of 

negative sentiment with an acquisition of 96% reflecting public 

disappointment and a small portion of positive sentiment, namely 4%, which 

sees the issue as an opportunity. 

 

Keywords: Sentiment Analysis, Agenda Setting, #KaburAjaDulu issue, 

Social Media  X

 

  


