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MOTTO 

 

“In a world of worries, be the warrior” 

“Dalam dunia yang penuh kekhawatiran, jadilah pejuang” 

 

“Bagi setiap umat ada kiblat yang dia menghadap kearahnya. Maka berlomba-

lombalah kamu dalam kebaikan. Dimana saja kamu berada, pasti allah akan 

mengumpulkan kamu sekalian (pada hari kiamat). Seseungguhnya Allah SWT 

maha kuasa atas segala sesuatu. 

(Q.S Al-Baqarah : 148) 
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INTISARI 

Desa Wisata Bur Telege masih menghadapi tantangan dalam meningkatkan 

jumlah kunjungan wisatawan. Salah satu masalah utama adalah kurangnya 

kesadaran dan pemahaman masyarakat umum tentang keberadaan desa pariwisata 

ini. Banyak wisatawan yang belum mengetahui potensi wisata yang menarik di 

Desa Wisata Bur Telege. Dengan merancang strategi promosi yang matang dan 

efektif, serta melibatkan masyarakat lokal secara aktif, Pokdarwis Desa Wisata Bur 

Telege berharap dapat meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan. Diharapkan 

kesadaran akan potensi pariwisata menarik di desa ini akan berdampak positif pada 

pertumbuhan ekonomi lokal, pelestarian budaya, dan peningkatan kualitas hidup 

warga setempat. 

Studi ini menerapkan pendekatan kualitatif dengan sifat deskriptif, bertujuan 

menyajikan deskripsi komprehensif dan mendalam mengenai kondisi serta kejadian 

di lokasi penelitian. Teknik pengambilan data mencakup interview, pengamatan 

langsung, dan penelusuran dokumen. Proses analisis melibatkan tahapan 

penyederhanaan informasi, penyajian data, konfirmasi temuan, penarikan 

kesimpulan, serta pengujian validitas hasil. 

Hasil dalam penelitian ini yaitu meningkatkan jumlah wisatawan yang 

dilakukan oleh pokdarwis desa wisata bur telege melalui komunikasi pemasaran 

model SOSTAC yang dikemukakan oleh Paul.R Smith (1993). Dengan 

menggunakan SOSTAC pokdarwis dapat mengetahui Langkah-langkah untuk 

meningkatkan jumlah wisatawan dengan menganalisis situation, objektives, 

strategy, taktik, action dan control. 

 

Kata Kunci : Desa wisata bur telega, Pokdarwis, Wisatawan, Meningkatkan, 

SOSTAC
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ABSTRACT 

 

The Bur Telege Tourist Park in Takengon, Central Aceh, is facing 

challenges in increasing the number of tourist visits. One of the main issues is the 

lack of awareness and understanding among the general public about the existence 

of this tourist destination. Many tourists are unaware of the attractive tourist 

potential of Bur Telege. By designing a mature and effective promotional strategy 

and actively involving local communities, the Bur Telege Tourist Park hopes to 

increase the number of tourist visits. It is expected that increased awareness of the 

attractive tourist potential of this destination will have a positive impact on local 

economic growth, cultural preservation, and the improvement of the quality of life 

for local residents. 

This study uses a qualitative descriptive method to provide a detailed and 

comprehensive picture of the situation and events on the ground. Data collection 

was conducted through interviews, observations, and documentation. Data analysis 

involved data reduction, display, verification, conclusion, and validation of the data. 

The results of this study show that the Bur Telege Tourist Park increased 

the number of tourists through marketing communication using the SOSTAC model 

proposed by Paul.R Smith (1993). By using SOSTAC, the park was able to analyze 

the situation, objectives, strategy, tactics, action, and control to increase the number 

of tourists. 

 

Keywords: Bur Telege tourist village, Pokdarwis, Tourists, Increasing, SOSTAC 

 


